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7 Reklamskatt

71 Forfattningar m.m.

Lag (1972:266) om skatt pa annonser och reklam (RSL), prop.
1972:58, SKU 1972:29 och SOU 1972:6 och 7.

Lagdndringar
SFS 1973:992

SES 1974:416

SFS 1975:117

SFS 1977:367

SFS 1977:1050

SES 1984:156

SFS 1985:158

SFS 1985:497

upph. 27 och 28 §§;

andr. 2, 26, 30 §§

prop. 1973:187, SkU 1973:69
upph. anvisn. till 5 §;

andr. 1, 5-7, 13, 14, 16, 18, 23, 24, 26, 29, 30,
32 §§, anvisn. till 1, 9, 14, 24 §§

prop. 1974:84, SkU 1974:34

andr. forfattningsrubriken, 1, 4-6, 8§, 29,
328§, 1,2 p anvisn. till 1 §, anvisn. till 14 §

SkU 1975:12

andr. 24 §

prop. 1976/77:99, KU 1976/77:42
andr.1, 12, 24 §§

prop. 1977/78:58, KU 1977/78:16
upph. 2, 8, 15, 17, 20, 22, 29, 30 §§

andr. 11, 14, 16, 19, 21, 24, 26, 33 §§, anvisn.
till 13 §;ny 33 §;

omtryck

prop. 1983/84:71, SkU 1983/84:22
andr. 12 och 24 §§

prop. 1984/85:100 bil 1, SKU 25
andr. 14 och 26 §§
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SES 1987:1237

SES 1990:1438

SFS 1993:468

SES 1994:1566

SES 1994:1870

SES 1996:962

SFS 1998:597

SES 1999:404

SFS 1999:1241

SES 2000:48

SES 2000:469

SES 2000:1434

prop. 1984/85:206, SKU 65
dndr. 26 §

prop. 1987/88:42, SkU 16
dndr. anvisn. till 9 §

prop. 1990/91:54, SkU 10

andr. 32 §,1 7, 10, 14, 19, 24 och 25 §§ byts
ordet “Riksskatteverket” ut mot “beskattnings-
myndigheten”  prop.  1992/93:196, SkU
1992/93:28

dndr. 9,26 och 32 §§, 9 a § infors

prop. 1994/95:56, SkU 1994/95:6

dndr. 10 §

prop. 1994/95:91, SkU 1994/95:11
andr. 6vergangsbest. till 1993:468

prop. 1995/96:224, bet. 1996/97:BoU4, rskr.
1996/97:2

upph. 7, 14, 23 §§, anvisn. till 14 §; &ndr. 4, 5,
6,9, 11,13, 26, 32, 33, anvisn. till 9, 13 §§

prop. 1997/98:150, bet. 1997/98:FiU20, rskr.
1997/98:318

dndr. 26 §

prop. 1998/99:79, bet. 1998/99:SkU19, rskr.
1998/99:242

dndr. anvisn. till 9, 13 §§

prop. 1999/2000:2, bet. 1999/2000:SkU2,
rskr. 1999/2000:117

ny 34§

prop. 1999/2000:23, bet. 1999/2000:LUS,

rskr. 1999/2000:127
andr. 10, 32 §§

prop. 1999/2000:105, bet. 1999/2000: SkU22,
rskr. 1999/2000:246

dndr. 26 §

1999/2000:126,  2000/01:31, bet.

prop.
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2000/01:SkU11,  2000/01:SkU13,  rskr.
2000/01:129

SFS 2002:401 upph. 19 §; éndr. 26, 33 §§

prop. 2001/02:127, bet. 2001/02:SkU27, rskr.
2001/02:273

Skatteverkets forfattningssamling

Riksskatteverkets foreskrifter (RSFS 2002:37) om skatt pa
annonser och reklam.

Skatteverkets allmdnna rad

Riksskatteverkets allmdnna rdd (RSV 2002:42) om skatt pa
annonser och reklam.

7.2 Allméant

Reklamskatt ska erldggas for annons som &r avsedd att offentlig-
goras inom landet och for reklam som ar avsedd att spridas inom
landet i annan form &n annons.

Med annons menas ett sdrskilt utrymme som upplatits 1 en
trycksak for atergivning av text eller bild.

Med reklam avses ett meddelande som har till syfte att astad-
komma eller frimja avséttning av vara, fastighet, nyttighet,
rattighet, eller tjénst.

Skattskyldig &r den som i yrkesmissig verksamhet offentliggor
skattepliktig annons eller skattepliktig reklam i annan form &n
annons.

Vidare &dr den som i yrkesmissig verksamhet distribuerar
annonsblad som forts in till landet utan att reklamskatt betalats vid
inforseln skattskyldig.

Skattesatsen dr for annons i allmédn nyhetstidning fyra procent av
beskattningsvardet och i alla dvriga fall elva procent av beskatt-
ningsvardet.

7.3 Offentliggorande inom landet m.m.

Enligt 1 § forsta stycket RSL ska skatt (reklamskatt) erldggas till
staten for annons, som ir avsedd att offentliggdras inom landet,
och for reklam, som &r avsedd att spridas inom landet 1 annan form
an annons.

I RA 80 1:86 uttalade RR foljande betriffande tolkningen av
”annons, som dr avsedd att offentliggdras inom landet”.
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Enligt vad som upplysts i malet delas ifragavarande
prislistor ut pa bolagets fartyg, som trafikerar linjer mellan
Sverige — Danmark och Sverige — Tyskland. Prislistorna
innehaller betalda annonser for tillverkare och agenter,
vilkas varor siljs 1 de sa kallade tax-free-butikerna ombord
pa fartygen. Utdelningen av listorna — liksom varuforsilj-
ningen — sker inte bara nér fartyget befinner sig pa interna-
tionellt vatten eller frimmande territorialvatten utan dven
ndr fartygen dr pa svenskt vatten.

Enligt 1§ lagen (1972:266) om skatt pa annonser och
reklam erlaggs reklamskatt for annons, som ar avsedd att
offentliggoras inom landet. Vid tolkningen av det angivna
villkoret for att annons ska vara skattepliktig bor beaktas
vissa uttalanden i forarbetena till lagen. Salunda anforde
reklamskatteutredningen (SOU 1972:6) bland annat att
skatten borde vara inriktad pa reklamutbudet pa den svens-
ka marknaden; reklam som dgde rum utomlands for att
fraimja svensk export, turism i Sverige eller liknande borde
alltsa ej beskattas. Reklamskatten borde dérfor, forklarade
utredningen, enligt monster fran indirekt beskattning i
ovrigt begrénsas till reklam som dgde rum i Sverige for den
svenska marknaden. Departementschefen anférde for sin
del (prop. 1972:58) att forslaget tog sikte pa reklam péa och
for den svenska marknaden, medan till exempel reklam
utomlands for svenska exportvaror stilldes utanfor beskatt-
ningen.

Syftet med annonserna far antas till helt 6vervigande del
vara att frimja forséljningen ombord pa fartygen av varor,
som tillhandahélles dir utan att belastas med exempelvis
tull, dryckesskatt eller mervardesskatt, och syftet kan endast
i ringa man antas avse omséttningen av varor pa den
svenska marknaden. Med hénsyn hértill och med beaktande
av de uttalanden i forarbetena till lagen, for vilka tidigare
redogjorts, kan det forhallandet, att prislistorna tillhanda-
hallits dven nér fartygen vid fard fran eller till svensk hamn
befinner sig pa svenskt territorialvatten inte anses leda till
bedomningen att annonserna, i den mening som asyftas i
1 § forendmnda lag, varit avsedda att offentliggdras inom
landet. Reklamskatt ska séledes inte utga for annonserna.

De i domen aberopade uttalandena av reklamskatteutredningen
aterfinns 1 SOU 1972:6 s. 92, 93 och departementschefens uttalan-
den i prop. 1972:58 s. 34, 68 och 77.

KR 1 Stockholm har i beslut den 13 maj 1987 (méal nr 5656-1986)
funnit att skatteplikt foreligger for hela annonsvederlaget trots att
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63 % av annonsbladet spridits i Norge. Samtliga annonser var
offentliggjorda i Sverige och annonsbladet var utgivet pa svenska
spraket.

Fragan om reklam ansdgs offentliggjord inom landet har provats i
ett forhandsbesked den 25 november 1998. Fragan gillde
reklamutrymmen som hade upplatits till kommuner, data- och
industriforetag m.fl. for att aterge reklam for deras verksamhet och
produkter. Reklamplatserna var placerade i en byggnad pa svenskt
territorium och reklamen offentliggjordes och spreds siledes inom
landet. Det forhallande att byggnaden anvindes som terminalhall
for utrikesflyg och att reklamplatserna var placerade efter
passkontrollen for avgdende flyg medforde inte ndgon annan
bedomning. SRN ansig att bolaget var skattskyldigt till
reklamskatt for offentliggérande av den ifragavarande reklamen.

7.4 Trycksaksbegreppet

Fran den 1 januari 1999 foreligger inte ldngre skatteplikt vid
framstéllning av reklamtrycksaker. Rattsfall och forhandsbesked
avseende reklamtrycksaker kan fortfarande vara av intresse for
fragan om en vara &r en trycksak eller inte i RSLs mening. Av
denna anledning hénvisas i detta avsnitt till sddana rattsfall och
forhandsbesked.

Enligt 1 § andra stycket 1 RSL forstads med trycksak avtryck som
framstéllts 1 flera lika exemplar antingen i tryckpress eller genom
screenforfarande.

Enligt Riksskatteverkets allménna rad (RSV 2002:42) om skatt pa
annonser och reklam far “flera lika exemplar” anses foreligga nir
minst 13 lika exemplar framstéllts. Har farre exemplar framstéllts
ar det saledes aldrig fraga om trycksak

Tryckfrihetsférordningens definition pa tryckt skrift har varit
forebild for RSL:s bestimmelser. Enligt tryckfrihetsforordningen
anses skrift som tryckt endast om den framstéllts i tryckpress. Som
trycksak enligt RSL anses dérutover dven alster som framstillts
genom screenforfarande. Som trycksak anses ddremot inte alster
som mangfaldigats genom skrivmaskin, dataprint, blickstrale-
skrift, stencilering, ljuskopiering, fotokopiering eller liknande
forfarande. (se prop. 1972:58 s. 40)

Ett flerfaldigande i tryckpress kan ske antingen genom hogtryck,
plantryck eller djuptryck.

Med hogtryck forstas ett tryckforfarande dér de tryckande partierna
sasom typer, linjer eller annan typografisk material eller klichéer
hojer sig Gver de partier som inte dr tryckande. Boktryck och



290 Reklamskatt, Avsnitt 7

Plantryck

Djuptryck

Screentryck

Telefax-
meddelande

Undantag

typtryck &r typiska exempel pa hogtrycksforfarande. Genom hog-
trycksforfarande framstélls de flesta bocker och dagliga tidningar.

Med plantryck forstas ett tryckforfarande dar tryckande och inte
tryckande ytor ligger i samma plan. Tryckmediet behandlas bl.a.
pa sa sitt att den tryckande ytan fettas in. Vid infargning faster
fargen endast pa de feta tryckande ytorna. Litografi och offset ar
exempel pad plantryck. Genom plantrycksforfarande framstélls i
allménhet affischer och broschyrer i flera farger, forpackningar
och de flesta kartor. Aven affirstryck framstills pa detta siitt.

Med djuptryck forstds ett tryckforfarande déar de tryckande
partierna ligger lagre dn de inte tryckande. Tryckformen utgdrs
vanligen av en kopparcylinder pa vilken de tryckande ytorna
kopierats och dérefter forsénkts genom etsning. Cylindern infargas
helt varefter fargen skrapas bort pa inte tryckande ytor. Den i
fordjupningen kvarsittande fargen Overfors dérefter till t.ex.
papper. Genom djuptryckforfarande framstdlls i allménhet
illustrerade tidskrifter speciellt i stora upplagor. Likasa framstills
forpackningar i allménhet genom detta tryckforfarande.

Med screenforfarande avses ett slags schablontryck som i princip
bestar i att farg pressas genom en duk av tyg eller metall pa vilken
de inte tryckande delarna tickts antingen for hand eller genom
paklistrade schabloner. Genom screenforfarande framstélls bl.a.
dekaler, affischer och skyltar. Screentryck anvénds dessutom vid
tryckning pé bl.a. tyg, glas och porslin.

En trycksak foreligger saledes sa snart ett avtryck méngfaldigats
genom de ndmnda forfarandena. Det har séledes ingen betydelse
pa vilket material trycket utforts. En trycksak foreligger saledes
dven om trycket utforts pa t.ex. tyg. (Se RA 1974 A 793).

En trycksak innehallande annonser for utgivaren, som pé sista
sidan forses med mottagarens namn och adress med hjélp av
laserprint har i forhandsbesked, fran RSV:s rittsnimnd den 4
oktober 1996, ansetts utgéra en skattepliktig reklamtrycksak. Det
forhallandet att trycksaken efter tryckningen forses med
mottagarens namn och adress eller vissa andra individualiserande
uppgifter med en laserprint kunde enligt ndmndens mening inte
medfora att den héarigenom upphor att vara en trycksak enligt RSL.

Ett telefaxmeddelande har 1 ett forhandsbesked, frdn RSV:s
rattsndmnd den 18 mars 1993, ansetts inte utgdra en trycksak i
RSL:s mening.

I punkt 2 forsta stycket av anvisningarna till 1 § RSL har vissa
inskrdankningar i trycksaksbegreppet gjorts. Som trycksak anses
dérvid inte vara som forsetts med tryck, om varan utgdrs av penna,
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glas, kladesplagg eller annat som har ett sjalvstindigt bruksvirde
eller om varan dr avsedd att anvindas som affarshandling,
kontorsmaterial, etikett, emballage eller liknande.

74.1 Sjélvstindigt bruksvirde
I prop. 1974:84 s. 30 uttalade departementschefen att:

Med reklamtrycksak forstds i1 detta sammanhang en
trycksak som framstillts i flera lika exemplar i tryckpress
eller genom screenforfarande och som huvudsakligen har
till syfte att offentliggdra reklam. Redan i denna definition
ligger enligt min mening, att skatteplikten omfattar avtryck
som i sig sjdlva utgdr trycksaker men inte varor som
forsetts med reklamtryck, t ex presentreklamartiklar i form
av pennor, glas, mossor och andra klddesplagg.

Vad nu sagts innebér i princip att vara som kan ségas ha ett
sjalvstandigt bruksvirde for mottagaren faller utanfor
begreppet reklamtrycksak. Detsamma bor emellertid kunna
gélla dven i fraga om vissa andra varor som forsetts med
tryck 1 vanlig mening. Liksom RSV anser jag saledes, att
varor som kontorsmaterial, affarshandlingar, etiketter,
emballage o d bor stéllas utanfor skatteplikten oavsett om
varan dr forsedd med reklam eller ej. Detta kan uppnés
genom att sddana varor i reklamskattehdnseende inte anses
som trycksaker.

Det ska vara fraga om varor som forsetts med tryck genom néagot
av de tidigare ndmnda tryckforfarandena. Skulle ddremot en vara
vara forsedd med ett reklammeddelande som tillkommit pa annat
sitt sdsom genom malning, ritsning etc. foreligger redan pa den
grunden ingen trycksak.

Att faststélla vad som &r penna, glas eller klddesplagg torde inte
valla nagra problem. Diremot kan det ibland vara vanskligt
betriffande andra varor att avgéra om det dr fraga om vara med
sjalvstandigt bruksvarde.

Skatteutskottet anforde i sitt betdnkande (SkU 1975:12 s. 13) att:

Man kan som exempel ndmna att atskilliga av de present-
artiklar som foretag skickar ut, sdsom Kkortlekar, fick-
almanackor, pennor m.m., forsedda med uppenbar firma-
reklam, inte uppfattas av mottagaren som ndgot annat &n
reklam men att sddana varor inte belastas med reklamskatt.

Detta undantag angavs vara en teknisk konsekvens av det valda
systemet for reklambeskattningen.
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Karta

SRN har den 15 mars 1978 forklarat att en ringpdrm inte var
skattepliktig, medan skatteplikt ddremot forelag for tillhorande
receptblad. Pdrmen ansdgs vara en sddan vara som forsetts med
tryck men som har ett sjélvstidndigt bruksvirde som avses i punkt 2
forsta stycket anvisningarna till 1 § RSL.

For tryckalstrens del torde rent allmént gélla att dessa anses ha ett
sjdlvstandigt bruksviarde sa snart de for mottagaren har ett
anvindningsomrade dven utan reklamtryck. Eller omvént att fraga
dr om en vara som har ett sjdlvstindigt bruksvédrde och déarefter
forses med reklamtryck. I vilken ordning reklamtrycket och even-
tuellt annat tryck gors har ingen betydelse for denna bedémning.

Som exempel pa varor som har ett sjdlvstandigt bruksvirde anges i
anvisningen glas, pennor och klddesplagg. Betrdffande féremal av
dessa slag kan latt konstateras att de har ett anvidndingsomrade
som dr oberoende av det tryck som appliceras pa den. Mer
komplicerade 6vervdganden uppkommer da den tryckta produkten
ar ett tryckalster, dvs. da det sjdlvstindiga bruksvirdet ligger 1 det
tryck som anbringas pa varan (SOU 1988:17 s. 82)

En bilkarta 6ver Sverige, utgiven av ett bensin- och oljeforetag
utdelades gratis till bensinstationskunder. P4 kartan markerades
var fOretagets bensinstationer var beldgna. Kartan inneholl
dédrjamte viss reklamtext for en bensinstationskedja. Kartan ansags
emellertid ha ett sjilvstindigt bruksvérde och var dérfor inte att anse
som en trycksak i reklamskattehéinseende. (Se RA 1980 Aa 55).

Aven s kallade distanskartor bestaende av tva kartongdelar som
anordnats for att avldsa avstdndet mellan skilda orter och som
forsetts med reklamtryck har ansetts ha sjélvstindigt bruksvirde
(se RAR79 1:101).

KR 1 Sundsvall har i dom den 12 september 2003, mal nr 20-22-
2002, bedomt ett tryckalster i A5-format. Tryckalstret innehdll tre
kartor 1 olika storlekar och turistinformation om banker,
vaxlingskontor och hjélp 1 olika nddsituationer samt om
afféarstider, allmidnna kommunikationer m.m. Det innehaller vidare
information om muséer och teatrar och annonser for ett flertal
affarsidkare vilka ocksa utmarks pé kartorna. Enligt KR:s mening
far vid bedomningen i malet avgorande vikt fdstas vid om
tryckalstret vid sidan av anvéndningen i reklamsyfte, genom
forekomsten av turistkartorna har ett sadant sjdlvstindigt
bruksvirde for mottagaren. Att kartorna upptar en mindre del av
utrymmet dn det som upplatits till andra &n utgivaren for
atergivning av text och bild blir dd av underordnad betydelse. KR
anser att kartmaterialet ar utformat sé att det rent praktiskt fungerar
som orienteringshjdlp i den centrala delen av staden for hotell-
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géster/turister. Enligt undantagsbestimmelsen i punkt 2 forsta
stycket av anvisningarna till 1 § RSL é&r detta tryckalter da inte
skattepliktigt. SKV har 6verklagat domen.

SRN har i ett forhandsbesked den 3 mars 1977 funnit att ballonger
med tryck inte dr skattepliktiga enligt RSL.

Aven luftballonger har ett sjélvstindigt bruksvirde och kan aldrig
bli trycksaker. Offentliggérandet av reklam pa reklam- och
varmluftsballonger dr ddremot normalt skattepliktigt (Se vidare
under avsnitt 7.10.1).

Pappers- och plastvimplar har ansetts inte ha sjélvstindigt
bruksvirde (se RA 1976 Aa 105). SRN har i ett fall den 18
november 1974 beddmt pappersvimplar med text ’S-rundan 1974
och ”dagstidning/polisen” var skattepliktiga. Trycksakerna har
anviands for att utmdrka en motionstivlingsbana. Trycksakerna
anségs inte huvudsakligen framstéllda for att offentliggora reklam.
Trycksakerna anségs inte skattepliktiga.

I ett forhandsbesked fran maj 1992 ansags ett telefonkort, forsett
med reklamtext, ha sjélvstindigt bruksvirde.

Vykort dr ett annat exempel pa tryckalster som anses ha ett
sjdlvstandigt bruksvirde. Detta géller oaktat de ar framstéllda i
syfte att sprida reklam t.ex. genom att vara forsedda med bilder
fran hotell eller liknande, bilder av flygplan, batar etc. eller
innehéller visst matt av textreklam. SRN har i ett forhandsbesked
den 13 oktober 1983 bedomt fyra kort avsedda for postbefordran
som inte skattepliktiga enligt RSL. Skulle didremot ett kort
visserligen ha formen av eller bendmnas vykort men i stéllet for ett
utrymme for att 1dmna en personlig hélsning vara forsett med ett
fortryckt reklammeddelande av sddan storleksordning eller form
att det i stort sett inte finns utrymme for en personlig hélsning
anses inte fraga vara om ett vykort i egentlig mening.

RR har i RA 1986 ref. 126 provat frigan huruvida mobiler
forestéllande ett antal kédnda barnboksfigurer var skattepliktiga.
Figurerna var utstansade pa styv kartong i 500—1 000 exemplar per
figur. Texten bestod av figurens namn samt forlagets namn angivet
med liten text. Upplagan har salts till bokhandlare som anvént unge-
far hélften som miljomaterial 1 butikerna och salt aterstoden till all-
ménheten, daghem m.m. Priset var 40 kr i konsumentledet och det
forekom ingen gratisutdelning. RR (majoriteten) uttalade f6ljande:

Som nidmnden anfort far figurerna med héansyn till
innehallet och utformning antas s gott som uteslutande
rikta sig till barn som redan &4r bekanta med den litterdra
forlagan. I miljoer dir barn vistas far figurerna anses ha
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viarde redan genom den stimulans for fantasi och leklust
som barnen far genom att titta pa dem. Man kan ocksé utga
fran att de kénda figurerna kommer till anvindning i
barnens lekar.

Pa grund av vad sélunda anforts far figurerna anses ha ett
sjalvstandigt bruksvarde.

Tva regeringsrad var skiljaktiga och ansag att figurerna var
trycksaker som framstdllts huvudsakligen 1 syfte att
offentliggora reklam och skulle betraktas som skattepliktiga
reklamtrycksaker.

Incheckningsbroschyrer avsedda att anvéndas som identifikations-
handling vid hantering av hotellgdsters rumsnycklar och som dven
kan anvindas av gisterna som bl.a. karta for orientering inom
centrala delar av den ort dédr hotellet dr beldget har i KR:s i
Sundsvall dom den 30 september 1997maél nr 460-1995 ansetts ha
ett sadant sjdlvstandigt bruksvérde att de inte &r att bedoma som
trycksaker i1 reklamskattelagens medning. RR meddelade inte
provningstillstand.

7.4.2 Affirshandling m.m.

Som trycksak anses inte vara som &r avsedd att anvéindas som
affarshandling Detta géller &ven om varan ar forsedd med
reklamtryck (se prop. 1974:84 s. 30).

Med affédrshandling eller liknande forstés bl.a. varor som &r forsedda
med tryck och som é&r avsedda att anvéndas i den lopande
korrespondensen mellan ett foretag och dess affdrskontakter. Order-
sedlar, kvitton, fakturor och liknande &r typiska affirshandlingar.
Som sddan rdknas dven olika typer av bestéllningssedlar, svars-
kuponger, anmélningskort, flyttningsanmélningar och meddelanden
om att visst foretag har semesterstangt.

Aven om en ordersedel eller dylikt ingdr som en sjélvstindig 16s
bilaga till en reklamtrycksak behéller den sin karaktir av afférs-
handling. Det kan exempelvis vara friga om en 10s bestillnings-
sedel, som medfoljer en varukatalog eller anmélningskort nir det
géller kurskataloger. SRN har i ett antal forhandsbesked gjort
foljande beddmningar. Den 24 mars 1975 beddmdes anmélnings-
kort som foljt med tvd reklamtrycksaker “kursprogram” och
”inbjudan till kurs” som inte skattepliktigt. Den 12 september 1977
beddomdes ett bestillningserbjudande med svarstallong som med-
foljde en bilaga till en tidning som en affdrshandling eller liknande.
Den 18 april 1978 beddmdes en bestéllningssedel som skulle f6lja
med som bilaga till en reklamtrycksak som en affirshandling. Den
19 februari 1979 fann SRN att tva trycksaker avsedda att
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distribueras till sokandebolagets medlemsbutiker och innehéller
varupresentation med ordersedlar inte var skatteplikitga enligt RSL.
Den 20 januari 1981 beddmdes en trycksak ”Ja, jag vill prenumerera
pa X som en affirshandling I RA 1979 Aa 22 har tre trycksaker
avseende kurs- och konferensprogram ansetts vara reklamtryck-
saker. Broschyrerna innehdll en presentation av det seminarium som
skulle héllas, seminariumprogram samt en anmélningsblankett.

Bonusmirken som delas ut till kunder i samband med inkop av
viss kvantitet bensin eller annat har ansets ha funktionen av
affarshandling. (SRN:s forhandsbesked den 12 november 1974).

Visitkort for personer, som representerar ett foretag eller dylikt,
utgér 1 allmédnhet en affiarshandling. For att anses som sédant
visitkort torde i allmédnhet krivas att trycket omfattar firmanamn
och/eller viss befattningshavares namn, adress eller telefon. Aven
vissa andra uppgifter kan fa finnas pa kortet, dock inte produkt-
angivelser for viss eller vissa varor ur foretagets sortiment. SRN
har i ett forhandsbesked den 17 juni 1980 beddmt fyra olika visit-
kort. Tva innehall uppgift om foretagsnamn, den anstilldes namn
telefonnummer och adress. Dess ansags inte vara skattepliktiga
enligt RSL. De tva andra visitkorten inneholl dven produkt-
angivelser, dessa ansags vara skattepliktiga enligt RSL. For att ett
visitkort ska anses vara en affarshandling kravs vidare att avsikten
ska vara att anvinda kortet som visitkort i traditionell mening, dvs.
vid affarskontakter eller dylikt. Ifall avsikten &r att sprida korten pa
annat sétt t.ex. genom att ligga dem i brevlador eller fasta dem pa
bilar blir korten inte att betrakta som affarshandlingar.

7.4.3 Kontorsmaterial eller liknande

Som trycksak anses inte heller en vara som &r avsedd att anvéndas
som kontorsmaterial. Detta géiller 4&ven om varan &r forsedd med
reklamtryck (se prop. 1974:84 s. 30).

Till kontorsmaterial hénfors brevpapper, kuvert och andra
pappersvaror som ar avsedda att anvindas for korrespondens eller
liknande. Daremot anses parmar i allménhet inte vara att hanfora
till kontorsmaterial utan undantas enligt bestimmelserna om vara
med sjdlvstidndigt bruksvirde. (Se ovan under 7.4.1). Anvénds
ddremot “brevpapper” for att framstélla séljbrev for en reklam-
kampanj eller dylikt kan inte ndgon del anses vara kontorsmaterial.

I RA 1983 Aa 143 har RR haft att ta stillning till om en en fyrsidig
folder i format A 4 med praktiska upplysningar om en anldggning.
Den var avsedd att anvdndas som omslag eller mapp for
kursmaterial, som delades ut till deltagare i kurser pa anldgg-
ningen. For att gora foldern lamplig som omslag eller mapp for
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kursmaterial hade dess forsta blad forsetts med en rektangulér
utskdrning av formatet 5 x 12 cm och utstansade tumgrepp i vilka
kursmaterialet sidhdftades i foldern. Foldern skickades till kurs-
arrangdrer, som Dbestdllt en kursperiod pa anldggningen.
Arrangoren héftade sedan in aktuellt kursmaterial och sénde detta
vidare till kursdeltagarna.

RR fann att foldern var avsedd att anvindas som omslag eller mapp
for kursmaterial. Foldern anségs vara framstilld i syfte att framja
avsittning 1 kommersiell verksamhet. Vad som anforts i maélet
rorande folderns anvindningsomrade medforde inte att den var
undantagen fran skatteplikt enl p 2 anv till 1 § reklamskattelagen.

7.4.4 Etikett

Som trycksak anses inte heller en vara som &r avsedd att anvéndas
som etikett. Detta géller &ven om varan dr forsedd med reklam-
tryck (se prop. 1974:84 s. 30).

Med etikett forstds ett meddelande for produktmérkning. Den ska
innehélla produktupplysning i ndgon form och vara féstad pa varan
i avsikt att 4tfolja denna. En etikett kan dven vara framstélld for att
fiastas pad en vara for att markera dganderittsforhdllanden eller
tillverkare. Med produktupplysning avses alla upplysningar om
varan sasom material, form, tillverkare och dylikt. (SkU 1975:12
s. 12 och SOU 1988:17 s. 84)

7.4.5 Emballage

Som trycksak anses inte vara som dr avsedd att anvidndas som
emballage. Detta géller d&ven om varan &r forsedd med reklamtryck
(se prop. 1974:84 s. 30).

Ett tryckalster som dr avsett som emballage eller liknande anses
inte vara trycksak enligt RSL. Detta giller pésar, bérkassar,
omslagspapper, kartonger, kuvert, askar och dylikt oavsett graden
eller arten av reklam pa varorna. Sé snart tryckalstret ska anvindas
som emballage foreligger ingen trycksak. SRN har i ett
forhandsbesked den 21 maj 1979 bedomt en kartong i vilken laggs
mat for servering och fortaring pa t.ex. flygplan. Kartongen ansags
som emballage dven om reklam férekom pa kartongen.

7.5 Reklam

751 Reklambegreppet

Enligt 1 § andra stycket 2 RSL forstds med reklam meddelande
som har till syfte att dstadkomma eller frdmja avséttning i kom-
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mersiell verksamhet av vara, fastighet, nyttighet, réttighet eller
tjénst.

Enligt anvisningarna till 1 § anses meddelande som reklam dven
nir det innefattar erbjudande om inkdp eller motsvarande. Enligt
samma anvisningspunkt forstds med avsittning forséljning eller
annan omsittning som normalt sker mot vederlag. Formen for
vederlaget saknar dock betydelse. Rena gévotransaktioner riknas
dock inte som avsittning (prop. 1972:58 s. 36).

Aven nir det avsittningsfrimjande syftet framstir mindre klart
t.ex. da ett foretag later meddela endast sitt namn foreligger 1 all-
ménhet ett avsittningsfrimjande syfte. Ett sddant syfte anses dér-
emot inte foreligga for i tidningar inforda legala notiser, familje-
annonser, kungorelser, politiska meddelanden, meddelanden om
styrelsesammantriaden, ideella foreningars sammankomster, guds-
tjidnster samt platsannonser av arbetsgivare och platssdkande
(prop. 1972:58 s. 35).

Nér det giller definitionen av vad som ska forstds med vara,
fastighet, nyttighet, réttighet eller tjdnst kan viss ledning sokas i
ML (sérskilt 1 kap. 6 och 11 §§).

Tryckt skrift kan innehalla savil rent avsittningsfrimjande som
inte avsittningsfrimjande meddelanden. Endast om innehallet vid
en helhetsbeddmning framstar som huvudsakligen inriktat pa rent
kommersiella forhallanden anses friga vara om skattepliktig
reklam. (Se prop. 1972:58 s. 35.) Som exempel pé avgoranden i
denna riktning kan ndmnas RA 1982 Aa 209 dir RR fann att
helhetsintrycket av en trycksak var att den var avsedd att frimja
avsittning 1 kommersiell verksamhet.

Som avsittningsfrimjande anses inte sddant meddelande i tryckt
skrift som 4r inriktat pa att bibringa allménheten vissa allminna
vérderingar eller paverka dess allménna beteende i viss riktning.
Till sadan inte skattepliktig, s.k. tryckfrihetsprivilegierad reklam,
hianférs exempelvis ndr en fOretagare i reklamens form
tillkdnnager asikter eller lamnar uppgifter i allmént intresse sdsom
ett inldgg 1 miljovardsdebatten eller den politiska debatten (se
prop. 1972:58 s. 35).

7.5.2 Avsittningsfrimjande eller inte
avsittningsfrimjande?

Information om varor, tjénster och dylikt kan ske savil fore som
efter den ursprungliga avsittningen. Som avséttningsfrimjande har
nimligen ansetts information om redan salda varor. (Se RA 1974
A 60).
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Om det bara finns en leverantor av en vara etc. och meddelandet
inte paverkar avsittningen anses inte meddelandet vara avsétt-
ningsfrimjande. Det finns RA domar med olika utgang.

RR har provat fragan i RA 1975 Aa 604 dir friga var om uppgifter
avseende dndring av olika avgifter for elkraft. Mottagarkretsen var
hénvisad enbart till den leverantdr som distribuerade meddelandet.
Trycksaken ansags inte vara framstélld huvudsakligen i syfte att
offentliggora reklam i RSL:s mening.

Motsatt utgang blev det dock i RA 1982 Aa 70. RR fann i det
fallet att tva skrifter, som ett foretag med monopolstillning
avseende forséljning av visst livsmedel i Sverige gett ut, hade
avsittningsframjande syfte. Den ena av skrifterna behandlade livs-
medlets “viktiga uppgifter” dvs. dess nytta for hdlsan osv., medan
den andra utgjorde en receptsamling.

En information kan ha en konsumentupplysande eller under-
visande malsittning. Utges informationen emellertid av ett foretag,
en organisation eller dylikt som dven avsétter varor etc. anses
syftet i allménhet vara att framja avsittningen av varorna etc. (Se
RA 1974 A 64 och RA 1976 Aa 34). Avsikten med en sidan
information har nidmligen &ven synts vara att skapa PR och
goodwill for utgivaren och pa sadant sétt frimja avsittningen av
dennes varor. Se RA 1978 Aa 73 dir friga var om en av ett
livsmedelsforetagsnamn utgiven skrift med information om riktiga
kostvanor m.m. och RA 1975 Aa 602 dir friga var om en skrift
utgiven av ett foretag som tillverkade néringspreparat for spadbarn
och som innehdll information om spadbarnsvard.

KR 1 Stockholm har bedomt att receptblad, som delades ut gratis
till kunder i livsmedelsbutiker, var avsedda att vara avsittnings-
frimjande (KR:s dom den 13 december 1993, mal nr 7963-1993).

En “avsittningsfraimjande information” kan i vissa fall pa grund av
mottagarkretsen inte anses syfta till att astadkomma eller frimja
avséttningen av varor etc.

I Rattsfall och notiser fran RR 1977 Aa 136 var fraga om bl.a. tre
tidskrifter som gavs ut av ett bensinbolag. I tva av tidskrifterna
omnamndes inte bolaget eller dess verksamhet. Dessa ansags av
RR innehalla saklig information utan inriktning pa bolagets
kommersiella forhallanden. Den tredje skriften, i vilken redogjor-
des for bolagsgruppens roll inom den moderna kolindustrin,
ansdgs ddremot innehélla reklam. Trycksak innehallande inbjudan
till allménheten att kopa aktier har i forhandsbesked, den 16 april
1985, ansetts innchalla ett meddelande med ett avsittnings-
framjande syfte. Utgivare av prospektet var ett konsortium som var
majoritetsaktiedgare i det aktiebolag vars aktier var till forséljning.
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En ledamot av rittsndmnden var skiljaktig och anforde:

Att tillgodose den egna kapitalforsorjningen kan inte utgora
ett led i bolagets kommersiella verksamhet. Att man i detta
fall valt att fora ut aktierna via ett konsortium av aktieigare
fordndrar 1 sak ingenting, i synnerhet som inget av de i
konsortiet ingdende foretagen driver yrkesméssig handel
med eller formedling av vardepapper.

I ett liknande fall, Réttsfall och notiser fran RR 1977 Aa 135, dar
det var tva banker som bjod ut aktier i ett visst aktiebolag till for-
sdljning, fann RR skatteplikt foreligga.

Trycksaker utgivna av lénsturistndimnd som inneholl forteckning
over pensionat, hotell etc. anségs utgéra en neutral information (Se
RA 1977 Aa 191 jimfor med RA 1979 Aa 134 och jamfor dven
med RA 1975 Aa 603). Av intresse i detta sammanhang ar ocksa
RSV:s forhandsbesked den 15 mars 1984. I det drendet hade RSV
att bedoma en trycksak som var utgiven av ett foretag i vilket
landsting och kommun var deldgare. Trycksaken ansags utgora en
skattepliktig reklamtrycksak. En trycksak utgiven av en kommun
som inneholl information om kommunen och redogdrelser for
foretag 1 kommersiell verksamhet inom kommunen och som
utgetts 1 syfte att frimja nyetablering och sysselsittning inom
kommunen har inte ansetts utgdra reklam i RSL:s mening (se RA
1982 Aa 71). Det som kommunen ville frimja i detta fall, dvs.
nyetablering, synes inte heller utgdra ett saddant avsittnings-
frimjande objekt dvs. vara, tjénst etc. som omfattas av reklam-
begreppet. RR har dock inte direkt angett detta som skél. En
trycksak med statlig och kommunal information om en projektidé
befanns av RR inte framtagen i huvudsakligt syfte att offentliggéra
reklam. Projektet syftade till att bredda néringslivet i ett 1&n och en
kommun hade tillsammans med AMU i linet bildat en projekt-
grupp. AMU och kommunen hade 14tit framstilla trycksaken for
att utréna hur mycket gehor idén kunde fa hos beslutsfattare. Ett
regeringsrad var skiljaktig och wville inte &ndra RSV:s
forhandsbesked. (RA 1988 Not 339).

En kommunutgiven informationsbroschyr som riktade sig till en
speciell grupp kommuninvénare for att hos dessa vécka intresse
for kommunens kommersiella verksamhet har ansetts ha ett
avsittningsframjande syfte &ven om innehallet i broschyren annars
skulle anses som ren neutral information. (Se RA 1975 Aa 603).
RR har i ett fall bedomt att en trycksak utgiven av ett allménnyttigt
bostadsforetag var avsedd att frimja avsittning i kommersiell
verksamhet. Trycksaken skulle distribueras genom kommunens
bostadsformedlings forsorg till bostadssokande i kommunens
lagenhetskd. Beskrivningen skedde under rubriker som “perfekt
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lage”, valutrustade ldgenheter” och trivsam yttre miljo”. Vidare
fanns en Kkortfattad rumsbeskrivning samt ritningar over ldgen-
heterna (RA 1994 Not 347).

Nir det géller information fran statliga myndigheter, verk m.m. far
samma beddomningsgrunder anvidndas som for kommunala
myndigheter m.m. (Se bl.a. RSV:s forhandsbesked den 1 no-
vember 1982 och den 6 juli 1982.)

Information som ges ut av ldkemedelsforetag har ansetts utgora
reklam da den innehallit upplysningar om foretagets produkter
eller har sddan anknytning till dessa att informationen maste anses
avsittningsfrimjande. (Se RA 1973:50, RA 1982 Aa 1 samt RA
1983 Aa 93). Jamfor dven RSV:s forhandsbesked den 16 april
1984, dér en broschyr om priméirvarden och egenvard som var
utgiven gemensamt av Apoteket och en kommun ansags vara en
skattepliktig reklamtrycksak.

RR har i ett fall, RA 1975 Aa 60, ansett att syftet med en skrift
som gavs ut av ett ldkemedelsforetag och som rorde patienter med
hog blodfetthalt visserligen fick antagas vara att genom en
serviceatgird skapa goodwill for foretaget och dirigenom framja
avsittningen av foretagets produkter, men att trycksaken, da den
inte inneholl annat meddelande om foretaget &n att det av
omslagets baksida framgick att foretaget var utgivare, inte var att
anse som reklamtrycksak. Nagon information om fOretagets
produkter forekom inte i skriften.

Information om ideell forening och dess syften sédsom bl.a.
medlemsmatriklar och dylikt har inte ansetts utgéra reklam. (Se
RA 1974 A 61 och A 1078.)[/Medlemsvirvning till sadan
forening har inte ansetts utgdra reklam. Aven om en broschyr for
medlemsvérvning framhaller att medlemmarna avgiftsfritt far
vissa formaner sdsom processhjilp och tidskrift har avsittnings-
fraimjande syfte inte ansetts foreligga. (Se RA 1973: 98. RR ansag
att den omsténdigheten att foreningen inte tog ut sérskild ersétt-
ning for sina tjanster till medlemmarna gav stéd for foreningens
uppgift att syftet med broschyren enbart var medlemsvérvning).

Reklamutredningen (se prop. 1972:58 s.35 f.) pépekade att
avsittningsfrimjande syfte dven ldg bakom siljerbjudanden fran
privatpersoner. Utredningen anség det nddvéindigt att 1ata dven
enskilda personers reklam omfattas av beskattningen sérskilt med
tanke pa att det vid annonsering var forenat med stora svarigheter
att tillforlitligen skilja mellan reklam for yrkesmissig séljares
rakning och annan reklam. Departementschefen berérde inte
fragan. Vid lagéndringen 1974 (SFS 1974:416) berordes ej heller
fragan av departementschefen eller skatteutskottet.
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Privatpersoners erbjudanden i form av annonser i publikation om
forsiljning, inkop eller byte av vara, fastighet, nyttighet, réttighet
eller tjénst har inte ansetts hanforlig till kommersiell verksamhet.
(Se RA 1982 Aa 140 och Aa 212).

753 Kommersiell verksamhet

Reklambegreppet kom att uttryckligen omfatta endast meddelande
for kommersiellt bedriven verksamhet genom lagéndring 1974
(SES 1974:416). Som exempel pa verksamhet av icke kommersiell
natur angav departementschefen i prop. 1974:84 (s. 27-28) de
olika bildningsforbundens trycksaker med erbjudande om del-
tagande i olika avgiftsbelagda kurser och de olika ideella férening-
arnas erbjudanden om medlemskap. Samtidigt uttalade departe-
mentschefen att givetvis bor skatt utgd om ideell forening gor
reklam i kommersiellt syfte, t.ex. for lotteri.. Skatteutskottet (SkU
1974:34 s. 13) forordade en klart restriktiv tolkning av vad som
avses med icke kommersiell verksamhet. Skatteutskottet anforde
dérvid att forhallandevis f& undantag kunde komma i fraga. Som
exempel pd undantag angav utskottet att en affisch for en
utstillning pa ett museum borde kunna anses som framstalld i icke
kommersiellt syfte men att undantaget inte borde gélla en affisch
for en konstutstillning dir forsiljning dger rum. I rittsfallet RA
1977 Aa 219 var fragan om skatteplikt for trycksaker som rorde
tva konstnédrer uppe till bedomning. Det bolag som gav ut tryck-
sakerna anordnade konstutstdllningar och sélde dven konstnérernas
verk. Trycksakerna ansags vara skattepliktiga reklamtrycksaker.

Kommersiell verksamhet avser — forutom yrkesmaéssig verksamhet
— dven annan verksamhet som bedrivs i vinstsyfte. Aven da nagot
vinstsyfte inte forelegat har verksamheten &ndd ansetts
kommersiell om den bedrivits i konkurrens med liknande verk-
samhet som i vinstsyfte bedrivs av andra. (Se t.ex. RA 1975 Aa
571, RA R 78 1:41 och RSV:s forhandsbesked den 26 mars 1984.)

Den verksambhet det dr fraga om ska saledes

- bedrivas kommersiellt eller i vinstsyfte av reklamavséndaren
(utgivaren) eller annan som denna é&r organ for, eller

- bedrivas i konkurrens med liknande verksamhet som i
vinstsyfte bedrivs av annan.

Den information m.m. som sprids inom landet granskas i varje
enskilt fall med utgangspunkt i den verksamhet som avséndaren
bedriver eller dr organ for. Observera att informationen ocksa
maste vara avsittningsfrimjande. Om t.ex. en kommun ger ut ett
informationsblad om olika aktiviteter m.m. inom kommunen som
kommunen inte sjilv har ndgot “avsattningsintresse” for foreligger
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saledes inte nagot reklammeddelande. (Jimfor RA 1979 Aa 134,
se dven RSV:s forhandsbesked dnr 1862/84-41720.)

SRN har i forhandsbesked den 23 juni 1986 bedomt trycksaker
med information om olika kulturella arrangemang vilka
medlemmar i en ideell forening kan fa tilltrade till eller deltaga i
genom att den ideella foreningen disponerar och séljer visst antal
biljetter eller motsvarande vara skattepliktiga reklamtrycksaker.
Trycksakerna riktade sig i forsta hand till medlemmarna. Tryck-
sakerna ansags ha framstillts huvudsakligen i syfte att offentlig-
gora meddelanden avsedda att framja den ideella foreningens
forsdljning av biljetter till arrangemangen och didrmed ocksa den
verksamhet som bedrivs av arrangdrerna. Aven om biljett-
forsdljningen inte bedrivs i vinstsyfte av den ideella féreningen
sker den i konkurrens med annan biljettforsiljning som sker av
yrkesmissiga séljare 1 vinstsyfte. Den ideella fGreningens
verksamhet ansdgs dérfor vara av kommersiell karaktdr. Undan-
taget fran skatteplikt for trycksaker med enbart intern information
till medlemmar ansdgs inte tillimpligt betrdffande trycksakerna.
RR indrade inte forhandsbeskedet (RA 1987 Not 168).

Nér det géller kurser, utbildning och dylikt bedrivs sddan verk-
samhet savil 1 vinstsyfte som utan sddant syfte. Som exempel pa
verksamhet, som bedrivs for att frimja avséttningen 1 kommersiell
verksamhet, kan ndmnas en utbildningsenhet inom en forening som
arbetade med utveckling och genomférande av utbildning,
konsultverksamhet och annan service inom niringslivets vuxen-
utbildning. Enheten gav ut kursprogram och kurséversikter som var
avsedda att frimja avsittningen av foreningens tjénster. Aven om
nagot vinstsyfte inte skulle foreligga med verksamheten antogs den
vara utdvad i1 konkurrens med liknande verksamhet som i vinstsyfte
bedrevs av andra. (Se RA 1976 Aa 36). Samma bedomning gjordes
betrdffande en liknande enhet inom ett statligt verk till vars uppgifter
bl.a. horde att genom kursverksamhet eller pa annat sitt frimja
utbildningen av foretagare och anstillda inom néringslivet.
Liknande verksamhet inom samma dmnesomrade behdver inte
foreligga (Se RA 1976 Aa 125). Se ocksid RA 1979 Aa 22 (ett
forskningsinstituts kurs- och konferensprogram), RA 1982 Aa 139
(vidareutbildning inom ett yrkesforbund) och RA 1983 Aa 92
(folder som presenterade avgiftsbelagd kurs pa hogskola).

En trycksak "XXX kurskatalog” ansags skattepliktig, da det antogs
att liknande kurser i vinstsyfte anordnades av andra (KR:s i
Stockholm dom den 27 april 1989, mél nr 5936-1988).

Emellertid har SRN i ett forhandsbesked den 28 november 1985
uttalat att inte all kursverksamhet ska anses som yrkesmaissig av
den anledningen att det forekommer kursverksamhet som bedrivs i
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konkurrens. Fragan géllde en trycksak med inbjudan till ett
seminarium, bakgrunden till varfér kursen anordnades, kurs-
programmet, en inbjudan till kursen och en anmélningstalong.
Seminariet anordnades av ett statligt organ. Namnden ansig att
fragan om en viss kursverksamhet kan anses konkurrera med
annan verksamhet bor bedomas fran fall till fall. Vid beddmningen
bor kursernas innehall, malgrupp for verksamheten och liknande
beaktas. ”Om det med hinsyn till dessa omstandigheter kan antas
att ndgon kommersiell marknad inte foreligger for kurser av
liknande karaktir bor ndgon konkurrenssituation inte anses
foreligga och verksamheten beddms som icke kommersiell enligt
RSL.” RR #ndrade inte forhandsbeskedet (RA 1987 Not 169).

Motsvarande bedomning gjordes i ett forhandsbesked den 2 mars
1987 betrdffande en trycksak som utgavs av en kommunal vérd-
hogskola med information om olika utbildningslinjer och antag-
ningsregler. Ndmnden ansag att det med hénsyn till utbildningens
art och omfattning inte kan antas att det forekommer annan
motsvarande utbildnings- och kursverksamhet som bedrivs i
vinstsyfte. Forhandsbeskedet Gverklagades av allménna ombudet
som i detta fall anforde att det fanns liknande utbildning som
bedrevs i vinstsyfte. RR dndrade dock inte forhandsbeskedet (RA
1988 Not 340). Huruvida konferenser, seminarier och dylikt med
andligt innehall dr att jamstdlla med annan kursverksamhet far
beddmas med utgangspunkt i varje enskild verksamhet. RSV har i
ett fall bedomt en inbjudan till en weekendkonferens med andligt
innehall, som anordnades av en sammanslutning av religiosa
affirsmin” sadsom reklamtrycksak. (Se RSV:s forhandsbesked den
10 februari 1983).

7.6 Annonsbegreppet

Med annons avses enligt 1 § andra stycket 3 RSL sérskilt utrymme
som upplatits i trycksak for atergivning av text eller bild for annan
an utgivaren och sadant utrymme i trycksaken som tagits i ansprak
av utgivaren for egen reklam.

Huruvida utrymmet upplatits fritt eller mot vederlag saknar vid
denna bedomning betydelse. Detta forhallande kan déremot
inverka pad bedéomningen av om en annons dr skattepliktig eller
inte, se vidare under avsnitt 7.9.1.

Som utgivare riknas den for vars rikning en trycksak framstallts.
Denna bedomning ska goras med utgangspunkt i de faktiska
forhallandena. Den som star angiven som utgivare i trycksaken
kan séledes inte godtas som utgivare enbart av det skilet.
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Reklamtrycksak/
Trycksak inne-
hallande annonser
(Annonstrycksak)

I ett forhandsbesked har RSV funnit att SJ var att anse som
utgivare av publikationen “Raka sparet”. Detta trots att ett forlag i
publikationen stod angiven som utgivare. RR limnade i RA 1984
Aa 107 forlagets besvar utan bifall.

Fran den 1 januari 1999 beskattas inte ldngre framstéllningen av
reklamtrycksaker. Definitionen av reklamtrycksaker finns fort-
farande kvar i RSL da begreppet anvidnds som avgrinsning till
periodisk publikationi 1 § 2 stycket 4 RSL.

I normalfallet har reklamtrycksaken endast reklambudskap for en
sindare. Angdende reklamtrycksaker, se vidare under avsnitt
”Reklamtrycksak”. Med annonstrycksak forstas en trycksak som
innehaller annonser och som forsetts med t.ex. namn pa en
annonsbyra eller en beteckning sdsom ”Modenytt”, ”Julklappstips”
eller liknande. I normalfallet innehaller en annonstrycksak
annonser for flera sdndare.

Bedomningen av om en trycksaks innehall ska anses utgora
annons eller om trycksaken ska anses utgora reklamtrycksak ska
ske utifrén trycksaken sedd som en helhet och inte grundas pa
varje enskild enhet eller sida for sig. Som exempel pé detta kan
ndmnas RSV:s forhandsbesked den 18 oktober 1979 och 7
december 1979. 1 det forsta fallet var fragan om ett hifte som gavs
ut av ett PR-foretag. Detta sammanstillde olika foretags
reklammeddelanden i en gemensam trycksak och ombesorjde
distributionen till allménheten. Héftet hade inte nagot speciellt
namn eller gemensamt omslag. I ett till RSV separat insént
exemplar, forekom i tre fall en kupongsignatur. I forhandsbeskedet
forklarade RSV att héftena var skattepliktiga enbart sisom
reklamtrycksaker. I det andra fallet var fragan om trycksaker som
hade formen av hédften och som innehdll avskiljbara
reklamkuponger med séljerbjudanden fran ett antal fOretag.
Hiftena hade olika bendmningar. P4 samtliga hédftens framsida
angavs utgivarens, tillika distributdrens, namn. RSV fann i det
fallet att forménskupongerna var att betrakta som skattepliktiga
annonser och att héftena som sédana inte var reklamtrycksaker. Se
dven RA 1975 Aa 59.

KR i Sundsvall meddelade tvd domar den 27 juni 1997, mal nr
1245-1995 och 1243-1244-1995. 1 dessa domar ansags aktuella
bolag genom sin befattning med trycksakerna vara utgivare av
kuponghiftena da det inte ansdgs vara fraga om samdistribution av
reklamerbjudanden fran flera foretag. Bolagen hade bl.a.
sammanstillt hiftena samt administrerat tryckning och distribution
av dessa. For sadana kuponghiften didr det saledes finns en
utgivare saknas det enligt kammarrdttens mening betydelse, for
fragan om trycksaken &r att beddma som reklamtrycksak eller



Reklamskatt, Avsnitt 7 305

annonstrycksak, om hédftena har namn eller gemensamt omslag.
Inte heller har det i detta sammanhang nagon betydelse om
utgivaren eller tryckeriet angetts pa haftet. I stillet far, niar det
finns utgivare av sadana hiften, en bedomning ske av trycksaken
sedd som helhet. KR fann att bida hiftena var att anse som
annonstrycksaker.

SRN har i ett forhandsbesked den 23 juli 1997 rorande reklam-
meddelanden som distribueras i kuvert eller plastomslag, funnit att
dessa skulle anses som trycksaker med skattepliktiga annonser.
Arendet gillde huruvida reklam for olika foretag som bolaget
ackvirerar och distribuerar i hiften eller som losblad samlade i
kuvert eller plastomslag, utgdr reklamtrycksaker eller trycksaker
som innehdller annonser. SRN gjorde fo6ljande beddmning.
Ifragavarande trycksaker framstélldes av ett tryckeri pa uppdrag av
bolaget, som var den faktiske bestéllaren av innehéllet i och
kopare av trycksakerna. Dessa distribuerades genom postbefordran
av bolaget, som dirigenom offentliggjorde innehallet i dem.
Bolaget var att anse som utgivare. Trycksakerna var bade som
hiften och som losblad i1 kuvert eller plastomslag att anse som
trycksaker med skattepliktiga annonser. RR prévade frigan i RA
1999 not 106. RR anslot sig till den bedomning SRN tidigare gjort.

Négot krav pd att en annons ska ha ett visst innehall eller
utformning har, bortsett frdn annons for utgivarens egen verk-
samhet, inte uppstillts i1 lagen. Exempelvis har produkt-
beskrivningar som, pa bestillning och mot vederlag, inforts i en
publikation ansetts utgéra annons trots att utgivaren dels haft
mycket fria hiander att vilja i det sakunderlag som bestéllaren av
annonsen ldmnat, dels svarat for den typografiska utformningen
(RA 1976 Aa 96). Se dven RA 1984 Aa 106.

Andra exempel pé utrymmen i en trycksak som kan vara annons &r
offentliga meddelanden, kungorelser samt familjeannonser. Som
annons rdknas ocksd de tilldggsuppgifter som mot en sirskild
avgift tas in i telefonkatalog, sdsom extra namn eller da nagon tar
in numret till sitt sommarstille i anslutning till telefonnumret till
bostaden. (prop. 1971:28 s.7 och SkU 1974:34 s.14). Av
definitionen att annons &r “sdrskilt utrymme som upplatits i
trycksak for atergivning av text eller bild” foljer, att skatt inte ska
erldggas for ett utrymme i en trycksak som nagon betalat for men
som av nagon anledning ldmnats blank (dvs. helt utan text
och/eller bild) och inte heller for ett uppléatet utrymme i eller pa
nagot som inte dr att anse som en trycksak enligt RSL, t.ex. ett
kladesplagg, en bussbiljett eller nigon annan form av fardbevis, se
t.ex. RSV:s forhandsbesked den 8 april 1976 som avsag utrymme
som mot vederlag upplatits pa fardbevis. Ett telefaxmeddelande
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har i ett forhandsbesked meddelat av RSV:s rittsndmnd den 18
mars 1993 ansetts inte vara en trycksak. Upplatelse av utrymme i
ett telefaxmeddelande ar saledes inte heller skattepliktigt.

En trycksak som f6ljer med en publikation kan antingen utgdra en
del av publikationen eller bilaga till publikationen.

Av forarbetena (prop. 1972:58 s. 38) till RSL framgér foljande:

Det forekommer att bilaga foljer med trycksak (huvud-
trycksak). Utgivare av huvudtrycksak, som inte ar reklam-
trycksak, t.ex. en tidning, kan av tekniska eller andra skél
lata annons som tidningen tryckt folja med tidningen som
bilaga istéllet for att inféra den pd vanligt sétt i tidningen.
I sddant fall foreslér utredningen att reklamen i bilagan
beskattas pd samma sétt som om den var inford i tidningen.
I princip kommer dérvid det totala vederlaget for offentlig-
gorandet att beskattas.

Tidning eller annan publikation kan ges ut i tva eller flera
delar utan att det déarfor &r frdga om huvudtrycksak och
bilaga. Sddana delar ska beskattas som en publikation.

I andra fall kan tidningsforetag lata trycksak for annans rék-
ning folja med tidningen som bilaga. Beskattningen bor i
dessa fall omfatta det vederlag som utgér for bilagans
offentliggdrande.

Den for vars rikning bilaga till huvudtrycksak framstéllts kan
tankas lata annan infora reklam i bilagan mot vederlag. Sadant
vederlag bor beskattas hos den som uppbér vederlaget.

RR har i ett fall prévat om en TV-bilaga &r att anse som en del av
de dagstidningar som magasinet medfoljer (RA 2003 ref. 9). Av
utredningen i malet framgér att TV-bilagan har ett innehall som i
allt visentligt 6verensstimmer med vad som finns i dagspressen,
savdl dagligen som genom sédana veckovisa Oversikter som inte
sillan publiceras i form av en separat del av en dagstidning.
Trycksaken produceras pa uppdrag av ett stort antal dagstidningar
och distribueras en gang i veckan tillsammans med respektive
tidnings hela upplaga. Dess samband med respektive dagstidning
framgar dels av att den behandlas som en del av tidningen genom
hinvisningar i denna och pa lopsedlar, dels av att en lista Gver
ansvariga utgivare for var och en av de samarbetande dagstidning-
arna dterfinns i trycksaken. RR anser att de ndmnda omsténdig-
heterna medfor att publikationen TV-bilagan bor anses utgoéra en
del av de dagstidningar den distribueras tillsammans med. Det
forhallandet att trycksaken pd dess forsta sida saknar uppgift som
markerar sambandet med respektive tidning foranleder, enligt RR,
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inte ndgon annan beddmning.

Med bilaga till publikation forstas i princip varje separat trycksak
som inhéftad eller 16s distribueras med publikationen och som inte
utgor en del av publikation.

Enligt punkt 1 tredje stycket av anvisningarna till 1 § RSL anses
bilaga till annan publikation dn reklamtrycksak som ’sjalvstandig
trycksak och dessutom som annons i publikationen”.

En publikation kan innehalla mer &n en bilaga. RSV har i ett for-
handsbesked haft att bedoma om, i visst fall, tva trycksaker var att
anse som bilagor till en tredje trycksak. Omstédndigheterna i
drendet var foljande. AB A framstéllde en trycksak som bestod av
tio olika svarskuponger. Denna trycksak skulle distribueras
tillsammans med tva andra trycksaker, ett rabattkupongark och ett
fotobestéllningskuvert, som tillhandaholls AB A 1 fardigt skick
och for vars distribution AB A erholl vederlag. Rabattkupongarket
var i samma storlek som AB A:s svarskupong och skulle falsas
ihop med denna trycksak pa sa sitt att bagge lag lika mycket
utanpd som inuti varandra. P& rabattkupongarket fistes med en
limpunkt ett fotobestillningskuvert. I forhandsbeskedet forklarade
RSV att rabattkupongarket och fotobestillningskuvertet var att
anse som bilagor till de av AB A framstéllda svarskupongerna (se
RSV:s forhandsbesked den 21 april 1976).

7.7 Periodisk publikation och allméin
nyhetstidning

Enligt 1 § andra stycket 4 RSL forstds med periodisk publikation
en publikation som enligt utgivningsplan ska komma ut med
normalt minst fyra nummer om &ret och som inte dr att anse som
en reklamtrycksak.

Det &r séledes inte nddvéindigt att en publikation rent faktiskt
kommer ut med fyra eller fler nummer under ett visst ar for att den
ska anses vara periodisk. Exempelvis kan en tidning som startat i
slutet av ett ar vara att anse som periodisk &ven om den inte
kommer ut med fyra nummer under det forsta aret. Detta géller
dock endast under forutsittning av att den enligt utgivningsplan
ska komma ut med minst fyra nummer per &r och att den under
efterfoljande ar ocksé rent faktiskt gor det. En tidning som lades
ner efter att endast tvd nummer hade kommit ut har inte ansetts
utgdra en periodisk publikation enligt RSL (se RA 1982 Aa 211).

I RA 2001 ref 36 fann RR att en publikation uppfyllde kraven pa
periodisk publikation redan forsta utgivningsaret. Enligt utgiv-
ningsplan skulle publikationen komma ut med fyra nummer per ar.
Under forsta utgivningséaret kom det ut ett nummer, under andra
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utgivningséaret tre nummer och forst under tredje utgivningséret
med fyra nummer.

Med allmdn nyhetstidning forstas enligt 1 § andra stycket 5 RSL
en periodisk publikation av dagspresskaraktdr som normalt
kommer ut med minst ett nummer varje vecka och som ej utgor ett
annonsblad.

Av SkU 1971:30 s. 17 framgar att dagstidning definieras i RSL pa
samma sétt som i prop. 1971:27 angaende stod till dagspressen.
Av prop. 1974:84 s. 31 f. framgar att RSV i tveksamma fall ska
kunna inhdmta yttranden fran presstods- och tidskriftsndmnden.

Négon ndrmare definition av begreppet publikation av
dagspresskaraktér finns inte intagen i lagen eller i dess forarbeten.
I 6 § presstodsforordningen (1990:524) definieras begreppet dags-
tidning som “En allmén nyhetstidning och publikation av dags-
presskaraktir med reguljar nyhetsformedling eller allménpolitisk
opinionsbildning. Den ska normalt komma ut med minst ett
nummer per vecka och ha ett innehéll som i huvudsak ar skrivet pa
svenska samt i huvudsak distribueras inom landet. Den ska vidare
komma ut under eget namn och dess egna redaktionella innehall
ska utgora mer &n 55 % av dess totala redaktionella innehall”.
Departementschefen uttalade i prop. 1989/90:78 om reformerat
presstod (s. 8) att huvudprinciperna i den tidigare dags-
tidningsdefinitionen skulle bibehallas och att presstddsndmndens
tillimpade praxis inte borde dndras. Presstodsndmnden har enligt
dagstidningskommittén 1 sin praxis hittills tillimpat dags-
tidningsdefinitionen pé foljande vis (SOU 1988:48 s. 127):

En allmdn nyhetstidning ar en dagstidning som vénder sig till
allménheten och innehaller allménna nyheter. Nagot antingen/eller
ar det inte fraga om.

Nyhetsformedlingen maste vara fortlopande och aktuell (“reguljar
dagsaktuell nyhetsformedling”). Detta géller oavsett periodi-
citeten. For t.ex. endagstidningar géller aktualiteten tiden mellan
tva nummer.

Opinionsbildningen maste vara allminpolitisk, dvs riktas till
medborgare i allménhet och avse hela samhéllsspektret.

Avgrdnsningar 1 begreppet “allmin” kan vara geografiska (t ex
nyheter och opinionsbildning kring aktualiteter i en kommun) men
aldrig &mnesmaéssiga.

Bestamning av definitionens tillimplighet pa en tidning far inte
bygga pa tryckmetod, format, typografiskt utseende eller redak-
tionella stdndpunkter. Den genomgéende redigeringen é&r helt
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avgorande.

I 7kap. 1 § ML finns en definition av allmidn nyhetstidning som
Overensstimmer med RSL:s definition, med den skillnaden att
annonsblad inte undantas i ML. Fore ML:s ikrafttrdidande den
1 juli 1994 fanns samma definition av allméin nyhetstidning i punkt
nio av anvisningarna till 8 § lagen (1968:430) om merviardesskatt.

Fragan om viss publikation omfattas av undantaget fran
mervérdesskatt har provats av RSV:s rittsndmnd i ett flertal
forhandsbesked. 1 ett sddant besked, som utan dndring provats av
RR (se RA 83 1:12) uttalades foljande. Enligt anvisningarna till
8 § lagen om mervirdesskatt géller undantaget fran skatteplikt for
allmdn nyhetstidning endast sadan publikation som &ar av
dagspresskaraktir. Nédmnden finner att tidningen innehéller
allmdnna nyheter av sédant slag som brukar forekomma i
dagspress men med en viss begransning vad avser amnesomradena
i urvalet av nyheterna. Vidare framstar nyhetsrapporteringen som
underordnad i forhallande till artiklar som i forsta hand innehaller
kommentarer och bakgrundsmaterial. Tidningen far darfor anses
inte ha dagspresskaraktar.

7.8 Reklamtrycksak

Fran den 1 januari 1999 foreligger inte langre skatteplikt vid fram-
stdllning av reklamtrycksaker. Definitionen av reklamtrycksak och
undantag fran reklamtrycksaksbegreppet finns fortfarande kvar i
RSL. Begreppet anvinds som avgriansning till periodisk
publikation i 1 § 2 stycket 4 punkten RSL. Av 1 § andra stycket 4
RSL foljer att en reklamtrycksak, oavsett om den enligt
utgivningsplan skall komma ut med minst fyra nummer per ar,
aldrig kan utgora en periodisk publikation, se t.ex. RA 1973:50
och RA 1973:51.

7.8.1 Reklamtrycksaksbegreppet

Med reklamtrycksak forstds enligt 1 § andra stycket 6 RSL, en
trycksak som framstills huvudsakligen i syfte att offentliggéra
reklam.

I punkt 2 andra stycket av anvisningarna till 1 § RSL gors vissa
inskrédnkningar i vad som é&r att anse som reklamtrycksak i RSL:s
mening. Som reklamtrycksak réknas dérvid inte trycksak, som avser
viss vara och som ska &tf6lja denna vid forséljning eller motsva-
rande, sdsom garantisedel, bruksanvisning eller instruktionsbok.

Motsvarande giller for trycksak som enbart utgor affarsteknisk
information om priser, produkter, sortiment eller motsvarande,
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information till aterforsdljare eller representanter eller intern infor-
mation till anstéllda, medlemmar eller deldgare eller trycksak som
huvudsakligen &r att anse som kalender, jubileumsskrift eller
liknande. Undantagen ar ocksé trycksak som har huvudsakligen
historiskt, tekniskt, ekonomiskt, eller annat vetenskapligt innehall.

Enligt punkt 3 av anvisningarna till 1 § RSL géller att en trycksak
inte dr att anses som en reklamtrycksak enbart av den anledningen
att den innehéller annonser med reklam for annan dn utgivaren.

7.8.2 Huvudsakligt syfte

For att avgora om en trycksak dr en reklamtrycksak eller inte
maéste man vidare ha kinnedom om syftet med trycksaken ifraga.

En reklamtrycksak innehéller i normalfallet reklambudskap frén
endast en sdndare. Oftast dr reklambudskapet klart uttalat och
likasa syftet. Alla reklamtrycksaker dr emellertid inte uppbyggda
pd det sittet; sdndarna kan vara flera, hela reklamtrycksaken
behdver inte bestd av reklam och reklambudskapet kan vara mer
eller mindre framtrddande.

Vid en beddmning om en trycksak som innehdller reklam
framstillts huvudsakligen i syfte att offentliggora reklam &r det en
rad faktorer som spelar in. En s&dan dr graden och méngden
reklam som en trycksak innehéller. Ju mer och tydligare reklam en
trycksak innehéller desto klarare framstdr den som en
reklamtrycksak. Nagot métt pa hur stor del av innehéllet i en
trycksak som ska utgoras av reklam for att den ska anses vara en
reklamtrycksak finns inte, se t.ex. RA 1973:43 11, RA 1973:50 och
RRK R 79 1:44. Andra faktorer att ta hansyn till vid bedomningen
ar t.ex. vem som é&r utgivare, hur och till vilka trycksaken sprids,
upplagans storlek, utformningen av text och bild, trycksakens
utstyrsel samt om trycksaken delas ut gratis eller om den séljs. Inte
heller betrdffande dessa faktorer kan det ldmnas ndgon entydig
anvisning, utan beddmningen far ske fran fall till fall varvid de
ovan nidmnda faktorerna far utgéra delmoment i en helhets-
beddmning av den trycksak som é&r i frdga. Nar det giéller tryck-
saker som ges ut med flera nummer far beddmningen goras
nummer for nummer. Utformningen av varje nummer bestimmer
om det ska klassas som reklamtrycksak eller inte. RR fann i
Rattsfall och notiser frin RR 1977 Aa 136 att tvd nummer av en
publikation som kom ut med mellan fyra och sju nummer per &r
inte var framstéllda i huvudsakligt syfte att offentliggdra reklam.
RR forklarade att dessa tvd nummer var fria frén reklamskatt vid
den tryckeritekniska framstéllningen.
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Ett hotellforetag med en omfattande hotellkedja har gratis till-
handahallit sina hotellgéster en tidning som producerats for hotell-
foretagets rakning av ett sérskilt forlagsaktiebolag dir hotell-
foretaget och forlagsbolaget traffat avtal. RR anség att tidningen var
avsedd att frimja avsittningen av hotellforetagets tjanster och den
var att beddoma som reklamtrycksak, oaktat att det redaktionella
innehéllet i tidningen varit av allmin natur (RA 1990 ref 48).

Tidningen Apoteket har bedomts vara en reklamskattepliktig
kundtidning, se under avsnitt 7.5.2.

7.8.3 Reklamtrycksak/annonsblad

Fore den 1 januari 1999 var den som framstéllde reklamtryck-
saker, dvs. tryckerier, skattskyldig. Beskattningsvardet utgjordes
av ersittningen for den tryckeritekniska framstillningen. For
annonser i trycksaker dr och var, enligt huvudregeln, den som
offentliggér annonserna eller distribuerar annonsblad utan att skatt
erlagts vid inforseln skattskyldig. I de fall en reklamtrycksak
innehdll annonser var utgivaren skattskyldig for dessa annonser.
Avdrag kunde dé goras for den reklamskatt utgivaren fatt betala
till tryckeriet for annonsytan.

Enligt den ursprungliga definitionen av reklamtrycksak rdknades
bade trycksaker som dominerades av reklam for utgivarens rakning
och trycksaker som framstillts i syfte att offentliggora reklam for
andra 4n utgivaren (s.k. annonsblad) som reklamtrycksaker.

Genom SFS 1974:416 infordes bl.a. den nuvarande punkten 3 av
anvisningarna till 1 § RSL i vilken ségs att:

Trycksak anses icke som reklamtrycksak enbart av den
anledningen att den innehéller annonser med reklam for
annan &n utgivaren.

I prop. 1974:84 anforde departementschefen bl.a. foljande (s. 31).

--- det ar en onddig omgang att ta ut skatt pa fram-
stdllningen av annonsblad och liknande annonsorgan, nér
denna skatt far dras av fran skatten pa annonserna. Det ar
dock angeldget att reklam som férekommer i dessa publika-
tioner inte undgér beskattning. Annons som mot vederlag
tas in for annans rdkning beskattas alltid liksom
vederlagsfria reklamannonser. I den mén utgivaren gor
reklam for egen rdkning i annonsblad foreligger skatte-
pliktig annons som beskattas pd samma sitt som inforda
annonser savida inte denna reklam har sidan omfattning att
trycksaken dirigenom blir reklamtrycksak.
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Samtidigt med att denna punkt inférdes &ndrades definitionen av
annons bl.a. pa sa sitt att d&ven sddant utrymme i en trycksak som
tagits 1 ansprak av utgivaren for egen reklam kom att omfattas. Ett
andra stycke togs vidare in i anvisningarna till 24 § RSL enligt
vilket ’periodisk publikation som innehdller annonser och som till
overvigande del tillhandahalles gratis eller till pris som avsevart
understiger vad som ar skéligt anses som annonsblad”. Betrdffande
annonsblad, se d4ven under avsnitten 7.7 och 7.18.

RR har tex. i RA 1976 Aa 97 funnit att en trycksak var en
reklamtrycksak. Trycksaken ifraga hade getts ut av ett forlag som
var ett gemensamt &dgt foretag med uppgift bla. att ge ut
ekonomisk litteratur och sprida information inom verksamhets-
omradet. Utgéngen i drendet motiverades med att publikationen
bl.a. genom upprepade omndmnanden av bankerna och de tjanster
som dessa tillhandaholl var dgnad att frimja avsittningen av
tjanster och att det darfor maste antagas att publikationen fram-
stillts huvudsakligen i det syftet. I RA 1975 Aa 570 bedémdes en
publikation som delades ut gratis till elever i grundskolans é&rs-
kurser 1 — 6. Publikationen kom ut med fyra nummer per ar. Publi-
kationen dr enligt bolagets mening att betrakta som ett pedagogiskt
hjalpmedel som kostnadsfritt stills till skolornas forfogande for
undervisning i ekonomiska dmnen pa lag- och mellanstadierna. RR
fann efter genomgang av textmaterialet att de av utgivarens huvud-
mén tillhandahédllna tjansterna omndmnts endast i obetydlig
omfattning. Att syftet med utgivningen dr det av bolaget angivna
vinner stdd av trycksakens text och motsitts inte av dess utform-
ning eller av omstdndigheterna 1 6vrigt. RR fann att trycksaken
inte kunde anses framstélld i huvudsakligt syfte att offentliggtra
reklam 1 RSL:s mening. Med &ndring av RSV:s forhandsbesked
forklarade RR att skatteplikt inte forelag for trycksaken.

I ett annat drende (RA 1976 Aa 126) var fragan, om en trycksak,
som var utgiven av en branschforening, var att anse som reklam-
trycksak. Reklamskattendmnden uttalade att trycksaken fick anses
vara framstdlld huvudsakligen i syfte att offentliggéra reklam i
form av PR och goodwill f6r den verksamhet som bedrevs av fore-
tag som var anslutna till féreningen och att trycksaken dérfor var
att anse som en reklamtrycksak. Savdl RSV som RR gick pa
samma linje.

Samma utgang har det blivit i tvd mal (RA 1985 Aa 12 och RA
1985 Aa 60) rérande publikationer utgivna av en hotellkedja
respektive ett flygbolag. Publikationerna innehdéll till 6vervigande
del redaktionell text och de tillhandaholls gratis. Av annons-
utrymmet upptogs endast en mycket liten del av egenannonser.
RSV uttalade att publikationerna genom sitt innehdll och
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spridningssétt fick anses framstillda huvudsakligen for att skapa
goodwill for utgivarnas verksamhet och att de dérfor var att anse
som reklamtrycksaker. RR gjorde inga dndringar.

En form av trycksak som i ett flertal fall varit foremal for RSV:s
bedomning &dr “kopcentertidningar”. Dessa ges oftast ut av en
reklambyré eller av en foretagarforening for centret och innehaller
till overvigande del annonser med reklam for de olika foretagen
vid kdpcentret i fraga. RR har i ett fall provat skattepliktsfragan
betriffande en sidan “kopcentertidning” (RA 1984 Aa 146).
Tidningen gavs ut av en foretagarforening. Nagon reklam for
foreningen forekom inte 1 publikationen, utan innehéllet i tidning-
en bestod till dvervigande del av annonser med reklam for till
foreningen anslutna foretag. RR uttalade: “Enligt forarbetena till
lagen infordes punkten 3 i anvisningarna till 1 § reklamskattelagen
for att eliminera den onddiga omgéang som det innebar att ta ut
skatt pa framstéllningen av annonsorgan, nér skatten dnda fick dras
av fran skatten pa annonsen.” RR fann att publikationen inte kunde
betraktas som en reklamtrycksak utan att det var friga om ett
annonsorgan med skattepliktiga annonser.

Andra avgéranden som berdr denna friga 4r RA 1975 Aa 601, RA
1982 Aa 2 och RA 1982 Aa 209 se avsnitt 7.8.2. Se d&ven RA 1976
Aa 96, vilket drende refererats under avsnitt 7.6.

For att en trycksak ska klassas som en reklamtrycksak fordras
sammanfattningsvis att trycksaken innehaller reklam for verksam-
het som bedrivs av utgivaren eller av ndgon med vilken denne star
1 intressegemenskap samt att trycksaken framstillts huvudsakligen
i syfte att offentliggéra denna reklam. Skulle det huvudsakliga
syftet inte vara detta utan t.ex. att offentliggéra reklam eller
annons for annan &n utgivaren eller nédgon som star i
intressegemenskap till honom, &r trycksaken att anse som ett
annonsblad eller som en trycksak innehéallande annonser. Vid
denna bedomning ska man se till de i foregdende avsnitt nimnda
faktorerna. Det finns inte nagot matt pa hur stor del av innehallet i
en trycksak som ska utgdra egenreklam for att trycksaken ska
anses vara en reklamtrycksak.

7.9 Skatteplikt for annons

Enligt 3 § RSL foreligger skatteplikt, om inte annat foljer av 4 §,
for annons som avser reklam och for annan annons for vilken
vederlag utgar.
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7.9.1 Skatteplikt for annons

Beskattningen av annonser bygger pa den tidigare annonsskatten
(SFS 1971:170) som omfattade annonser som mot vederlag infordes
i dagstidningar och i andra periodiska publikationer &n sadana som
undantagits fran skatteplikt enligt forordningen (1968:430) om
mervardesskatt. Annonsskatten utgick oavsett annonsens innehall
eller syfte. Det sistnimnda géller ocksa ifrdga om reklamskatt pa
annonser som fors in i en publikation mot vederlag. P4 andra
punkter skiljer dock reklamskatten sig fran den tidigare
annonsskatten. Reklamskatten utgér sdlunda dven pd annonser i
sadana publikationer som &r undantagna frén mervérdesskatt. Vissa
undantagsregler i RSL Overensstimmer dock med undan-
tagsreglerna i ML. I friga om annonser som avser reklam utgér skatt
dven om inget vederlag erldggs. Se prop. 1974:84,s. 12 f.

En annons som mot vederlag tas in for annan &n utgivarens rak-
ning (se t.ex. RA 1976 Aa 96) och vederlagsfria reklamannonser
beskattas alltid sdvida inte ndgot av undantagen i 4 § ar tillampligt
(se dven avsnitt 7.9.2). Detta giller dven betrdffande s.k. glugg-
annonser, dvs. annonser som utan vederlag inforts pa ett ledigt
utrymme (se t.ex. RA 1974 A 791).

Utgér vederlag beskattas annonser med offentliga meddelanden,
kungorelser, platsannonser och fodelsedagsannonser m.m. Vidare
kommer alla sdrskilt betalda, dvs. betalda pa annat sétt &n genom
abonnemangsavgift eller liknande, inférda meddelanden i telefon-
kataloger, adressregister m.m. att riknas som skattepliktiga annon-
ser och dérvid att beskattas, se prop. 1974:84, s.28 och SkU
1974:34, s. 14 och 25.

I ett forhandsbesked den 13 oktober 1989 har RSV provat fragan da
det i en telefaxkatalog infordes uppgifter dels i ett namnregister, dels
i ett branschregister. Bolaget tog betalt for att infora uppgifterna i
branschregistret. RSV fann att utrymmena i branschregistret var
skattepliktiga annonser enligt 1 § andra stycket 3 och 3 § RSL. De i
namnregistret uppldtna utrymmena var ddremot inte skattepliktiga
annonser eftersom de infordes utan vederlag.

I ett forhandsbesked den 20 januari 1981 (har RSV provat fragan
om vissa annonser i annonsblad kunde anses ha inforts vederlags-
fritt eller inte. Omsténdigheterna i drendet var foljande. Annonser
som mot vederlag infordes i en viss dagstidning var forenade med
en rétt att utan ytterligare vederlag bli inforda i annonsblad. Négot
sarskilt vederlag utgick sdledes inte for inférandet av annonserna i
annonsbladen. RSV fann att det vederlag som annonsorerna erlade
var att anse som ersattning for annonser inte enbart i dagstidningen
utan dven i annonsblad och att vad som enligt 3 § RSL géller for
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betald annons i allménhet ocksa skulle gélla for de annonser som
inforts i annonsbladen. Férhandsbeskedet 6verklagades inte. Den
ovan redovisade stdndpunkten har ocksa kommit till uttryck i en
dom som KR i Stockholm meddelade den 5 november 1981, mal
nr 495-496-1981.

Som exempel péd annons som innehéller reklam kan nidmnas
artiklar 1 dagstidningar med inbjudan till ldsekretsen att mot
betalning delta i en av tidningen arrangerad utlandsresa. Ett annat
exempel dr foljande. I veckopressen forekommer artiklar om
textilhantverk, mode, inredning, blomsterodling m.m. 1 vilka l&se-
kretsen erbjuds att kdpa tyger, garner, modevaror, mobler, 16kar
och dylikt genom utgivaren eller fran angivet foretag. Vanligtvis ar
artiklarna kombinerade med en bestillningskupong. Sédana kop-
erbjudanden i redaktionell text utgér meddelanden som har till
syfte att astadkomma eller frédmja avsittningen av vara, tjinst etc.
och utgor sédledes reklam. Dessa artiklar dr, sdvida inte publi-
kationerna innehéller egenreklam i sdédan omfattning att de dérige-
nom blir att anse som en reklamtrycksak, att anse som skatte-
pliktiga annonser. Se prop. 1974:84, s. 31 samt RA 1973 A 381
och RA 1974 A 790.

Om ett i redaktionell text intaget meddelande om vissa varor eller
tjanster inte har till syfte att frimja avséttningen i kommersiell
verksamhet av varor eller tjdnster, som t.ex. en rekommendation
att anvinda flytvist eller bilbélte, och nagot vederlag inte erliggs
for utrymmet, foreligger diremot inte skatteplikt. Vad avser
vederlagsfria annonser med erbjudanden frén privatpersoner om
forsiljning, inkdp eller byte av vara, fastighet, nyttighet, réttighet
eller tjéinst har RR i tv avgoranden — RA 1982 Aa 140 och 212 —
forklarat att de transaktioner som dessa typer av annonser avser
inte kan hinforas till kommersiell verksamhet i den mening som
avses i 1 § RSL och att annonserna dérfor inte var skattepliktiga.
Se dven under avsnitt 7.5.

KR i Sundsvall har i dom 7 maj 2003 i mal nr 3410-00 bedomt att
gratis upplatna textutrymmen (mésskatalog) for utstidllare var
skattepliktiga reklamannonser. KR fann att méssutstidllarna
bedriver kommersiell verksamhet och utgangspunkten maste vara
att de deltar i missan bl.a. for att presentera sina produkter och
tjidnster for tinkbara kunder. Annonser i en mdisskatalog som
innehéller information om i var fall utstdllarens namn och dar
besdkarna dven ges upplysning om var inom méssomradet
utstillarens monter eller utstillningsyta finns har enligt KR:s
mening sjadlvfallet ett avsittningsframjande syfte.

Av Riksskatteverkets allménna rad (RSV 2002:42) om skatt pa
annonser och reklam framgar f6ljande. Fér annonser som infors
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utan vederlag och utgdr réttelser av annonser som vid ett tidigare
inforande innehéllit tryckfel eller andra felaktigheter som utgi-
varen av publikationen svarat for (ersdttningsannonser) bor inte
skatteplikt anses foreligga.

Gor en utgivare reklam for egen rdkning i ett annonsblad anses
denna reklam i skattehdnseende som skattepliktig annons som ska
beskattas pad samma sétt som inforda annonser savida inte egen-
reklamen har en sddan omfattning att trycksaken dérigenom blir att
anse som en reklamtrycksak (prop. 1974:84, s.31) eller annat
foljer av 4 § 3 RSL (se vidare under avsnitt 7.9.2.3).

7.9.2 Ej skattepliktig annons

I 4 § RSL undantas vissa annonser fran skatteplikt. Undantagen ar
uppdelade pé tre punkter varav de tva forsta tar sikte p& annonser i
vissa publikationer. Dessa annonser &r alltid skattefria. I punkt tre
undantas vidare annonser i vissa former av trycksaker under
forutsittning att annonserna ir av visst innehall.

7.9.2.1 Organ for sammanslutningar

14§ 1 RSL stadgas att skatteplikt inte foreligger for annons i en
periodisk publikation som vésentligen framstar som organ for
sammanslutning med huvudsakligt syfte att verka for religiost,
nykterhetsfrimjande, politiskt, miljovardande, idrottsligt eller
forsvarsfrimjande &dndamal eller att foretrdda handikappade eller
arbetshindrade medlemmar.

Den hidr aktuella undantagsbestimmelsen infoérdes 1975 (SFS
1975:117) och tillkom for att neutralisera de effekter som det da
vidgade annonsbladsbegreppet kom att fi& pd denna typ av
publikationer, dvs. att de kom att belastas med reklamskatt utan
nagon rtt till aterbetalning (Se 24 § RSL).I sitt betdnkande (SkU
1975:12 s. 11) uttalade skatteutskottet foljande betréffande tolk-
ningen av undantagsbestimmelsen.

Utskottet & medvetet om att den forordade skattefriheten
kan skapa vissa risker for att ideella organisationer forsoker
forbattra sin ekonomi genom att stélla sig som utgivare av
mera renodlade annonsblad. Som forutsittning for att en
publikation i reklamskattehdnseende ska anses som organ
for en ideell organisation bor déarfor gilla att publikationen
genom annat innehdll &n annonser vésentligen framstar som
organ for organisationen.

Det ér saledes inte tillrdckligt att en periodisk publikation ges ut av
eni4 § 1 RSL ndmnd organisation for att den ska vara befriad fran
reklamskatt. Publikationen maste dven genom sitt innehall framsta
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som organ for sammanslutningen i fraga.

Till sammanslutning med huvudsakligt syfte att verka for
idrottsligt &ndamal héinfors endast sammanslutning som dr
ansluten till  Sveriges riksidrottsforbund eller  Sveriges
korporationsidrottsforbund eller ar representerad inom Sveriges
olympiska kommitté. 3 kap. 14 § mervirdesskattelagen.

Begreppet miljovard avser i RSL:s mening endast den yttre miljon
medan inre miljovard, t.ex. foretagshilsovard och arbetsmiljo, inte
omfattas dérav, se t.ex. RSV:s férhandsbesked den 10 november
1978 och den 24 juni 1981. Se d4ven KR:s i Stockholm dom den 30
mars 1984 1 mal nr 478-1984. I det sistndmnda fallet fann KR att
en tidning som gavs ut inte kunde anses ha huvudsakligen ett
miljovardande syfte.

En forening med ett niringspolitiskt syfte har av RR (RA 1985 Aa
59) inte ansetts tillhdra den kategori sammanslutningar som
omfattas av aktuellt stadgande. Sokanden i malet var en hantverks-
och industriforening. Féreningen som har ett néringspolitiskt syfte,
bestaende i bl.a. frimjande av yrkesutbildning och yrkesskicklig-
het, skulle ge ut en periodisk publikation som skulle utgéra dess
organ. RSV forklarade i forhandsbesked den 3 september 1984
publikationen skattepliktig. Reklamskattenimnden uttalade 1 sitt
yttrande i1 drendet, att sokandeforeningens néringspolitiska verk-
samhet inte utgjorde nagot sddant huvudsakligt syfte som anges i
forfattningspunkten. RR gjorde ingen dndring i forhandsbeskedet.

RR har i ett fall - RA 1979 Aa 173 — prévat om en publikation var
att anse som ett organ for en idrottsforening. Publikationen i friga
hade delats ut gratis till hushéllen i kommunen och dess syfte var
att vara ett sprakror for foreningen, att vicka intresse for
foreningen och idrott, att virva medlemmar samt att fa kontakt
med personer, som ville arbeta aktivt inom foreningen. Inte i ndgot
av de nummer av publikationen som var uppe till provning fanns
nagot uttryckligt tillkdnnagivande att publikationen utgjorde organ
for foreningen. Déremot fanns pa forsta sidan av ett av numren en
introduktionsruta, vari redaktionen uttryckte forhoppningen att
publikationen skulle uppfattas for vad den var &mnad att vara — en
information om vad annonsérerna hade att erbjuda — om vad som
hiander “pa sta'n”. Vidare sades det dir att publikationen var ritt
mycket idrottsligt anknuten ”— och helt naturligt — mycket fotboll.
Naturligt darfor att det &r VM-ar och vi bor i T — sa desa”.
I numren for 1978 upptog annonserna 50-60 % av textutrymmet
och i forsta numret for 1979 upptog annonserna nagot mindre dn
50 %. Vad avser anknytningen till foreningen framgick den inte pa
annat sétt dn att foreningens emblem var avbildat pa forsta sidan i
nummer 2 och 4/1978 och av att atskilliga artiklar i publika-



318 Reklamskatt, Avsnitt 7

tionerna handlade om foreningens verksamhet. RR fann, vid en
helhetsbedomning av de ovan redovisade och Gvriga omstandig-
heter, att publikationen inte vésentligen framstod som organ for
foreningen.

I ett forhandsbesked den 18 mars 1980 — prévades &nyo om den
ovan ndmnda publikationen kunde anses utgdra ett organ for
foreningen. Till skillnad fran de tidigare numren av publikationen
hade de getts rubriken “X:s klubbtidning”. RSV forklarade i
forhandsbeskedet att publikationen inte heller med denna éndring
kunde sdgas vésentligen framstd som ett sddant organ for
foreningen som avsagsi4 § 1 RSL.

Andra forhandsbesked som RSV har meddelat inom detta omrade
ar fran den 24 mars 1981 och den 2 november 1982. I det
forstndmnda drendet var fraga om en publikation, som ursprung-
ligen gavs ut av en idrottsklubb och som da vésentligen hade
framstétt som ett organ for klubben men som sedermera kom ut
som veckotidning i en upplaga om 6ver 30 000 exemplar, kunde
anses som ett organ for idrottsklubben. Publikationen delades ut
gratis till alla hushall inom kommunen och behandlade allt slags
idrottslig verksamhet i kommunen i syfte att forbéttra villkoren for
idrotten dér. Publikationen anvindes &ven for meddelanden frén
klubben samt frén fritids- och idrottsrad. RSV fann att
publikationen framstod som en lokal allmén idrottstidning och att
annonserna darfor var skattepliktiga. I det andra fallet var det fraga
om en publikation, som kom ut med minst 12 nummer per ér,
varav 11 nummer saldes i samband med A-lagets hemmamatcher,
kunde anses uppfylla villkoren i undantagsbestimmelsen. Av
utrymmet i publikationen bestod 72 % av annonser samt i dvrigt
av meddelanden rérande foreningen, laguppstéllningarna for den
hemmamatch som skulle spelas pa utgivningsdagen m.m.
Upplagan var numrerad och varje exemplar utgjorde lott i ett
lotteri med vinstdragning i anslutning till matchen. RSV, som fann
att publikationen i forsta hand var att anse som ett programblad till
foreningens hemmamatcher och inte organ for foreningen,
forklarade att annonserna var skattepliktiga.

I RSV:s forhandsbesked den 29 december 1976 var fridga om en
periodisk publikation som skulle komma ut med ca 45 000
exemplar och spridas som gruppkorsband till hushall, butiker och
kontor pa en viss ort. Malet med publikationen var att ge
idrottsforeningen pa orten ett eget sprakror, att ge foreningen en
intékt i form av sélda annonser samt att ge foreningen en mdjlighet
att profilera sig. I det till ans6kningen fogade exemplaret av
publikationen var andelen redaktionell text ca 40 %. Artiklar med
direkt anknytning till foreningen upptog ca en tredjedel av



Minst 80 %

Reklamskatt, Avsnitt 7 319

utrymmet. Aven om det var ett stort antal annonser beddmdes
tidningen genom sitt innehall vdsentligen framsta som organ for
foreningen. I forhandsbeskedet forklarade RSV att skatteplikt inte
forelag for annonserna.

7.9.2.2 Frammande spriak/spridning huvudsakligen
utomlands

Enligt 4§ 2 RSL foreligger inte skatteplikt for annons i en
publikation som ges ut pd frimmande sprék for spridning
huvudsakligen utomlands.

Denna undantagsbestimmelse avser endast annonser i
publikationer som uteslutande innehaller text pa frimmande sprak.
Innehéller en publikation text pa savil svenska som frdmmande
sprak ir undantaget inte tillimpligt, se t.ex. RA 1973 A 69 och RA
1974 A 1209.

I ett forhandsbesked den 3 oktober 2001 har skatterdttsndmnden
uttalat att det krévs att sdvél all redaktionell som samtliga annonser
ar pa annat sprak &n svenska.

Enligt SKV:s uppfattning ar kravet, att publikationen ska spridas
huvudsakligen utomlands, uppfyllt dia minst 80 % av den
distribuerade upplagan av publikationen sprids utomlands (se
Riksskatteverkets allmdnna rdd RSV 2002:42 om skatt pa
annonser och reklam).

7.9.2.3 Egenannons i publikation

Enligt 4 § 3 RSL foreligger inte skatteplikt for annons i publi-
kation eller bilaga till publikation, nir annonsen avser endast
publikationen eller annat nummer av denna eller, i fraga om bok,
annan bokutgivning av samma forldggare.

Detta undantag giller t.ex. annons med uppmaning till prenume-
ration pd den publikation som annonsen dr inford i, se RA
1974:80. Fran hir avsedda annonser skiljs annonser med reklam
for annan verksamhet som utgivaren bedriver, se RA 1974 A 791
samt RSV:s forhandsbesked den 27 februari 1974 och den 13
augusti 1974. Om annons for viss publikation inférs i en annan
publikation &r annonsen skattepliktig &ven om publikationerna har
samme &gare. Till skillnad hérifran géller i friga om bok att
skatteplikt inte foreligger om annonsen avser annan bokutgivning
av samme forldggare.

Vad som &r att anse som bilaga till publikation har tidigare
behandlats i avsnitt 7.6.
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7.10 Skatteplikt for annan reklam

Enligt 5§ RSL foreligger skatteplikt dels enligt 5§ 1 RSL for
reklam som éaterges i s.k. ljustidning, i eller i anslutning till
trafikmedel, butikslokal, sportanléggning, teater eller liknande
lokal, pé fastighet eller allmén plats eller annat motsvarande stt,
dels och enligt 5 § 2 RSL for reklam som aterges genom visning
av film eller atergivning av ljud. Enligt 6 § RSL géller vissa
inskrdnkningar i denna skatteplikt.

7.10.1 Skatteplikt for reklam enligt 5 § 1 RSL

Reklam som avses i 5§ 1 RSL offentliggérs antingen utomhus,
s.k. utomhusreklam, eller i lokaler av olika slag.

Utomhusreklamen sker i vésentlig utstrdckning genom offentlig-
gorande av affischer, ljusskyltar, andra skyltar och liknande samt
s.k. ljustidningar. Sddan kan forekomma pa sirskilt iordningstillda
affischtavlor, pa fastigheter, i offentliga lokaler, i trafikmedel, utom-
husanliggningar for idrotts-, sport- eller andra tivlingar och lik-
nande stéllen. Till utomhusreklamen réknas &ven trafikreklam dvs.
reklammeddelanden i form av affischer eller dylikt i jarnvégs- eller
tunnelbanevagnar, bussar, flygplan, fartyg eller taxibilar. Aven
reklam pa leasingbilar har hanforts hit. (se RSV:s forhandsbesked
den 10 maj 1977). Aven reklam pa luftballong har ansetts som
utomhusreklam (se RSV:s forhandsbesked den 2 november 1982).

Offentliggdrandet av reklam i lokaler av olika slag t.ex. butiks-
lokaler, idrottsarenor, stationsbyggnader, flyghallar eller tunnel-
banestationer sker i allmidnhet genom affischering och dylikt.

Reklamskatteutredningen uttalade i prop. 1972:58 s.40 att
utredningen avser att, om sa erfordras, behandla fridgan om
beskattning av reklam i radio och television sedan den tagit
stallning till om sddan reklam bor fa ske.

Enligt RA 85 1:24 omfattas inte reklam som formedlas genom
radio eller television av lagen om skatt pa annonser och reklam.

SRN har i tva forhandsbesked den 21 mars 1990 ansett att sddan
reklam som visas pd TV-monitorer pa offentliga platser inte &r
skattepliktig. Eftersom uppspelning av reklam pé TV-monitorer
anses som sandning enligt radiolagen och sédan via sdndning i TV
formedlad reklam inte omfattas av skatteplikt enligt RSL. Se
vidare under avsnitt 7.10.4.

Skatteplikt har ansetts inte foreligga for databas innehéllande
uppgifter om bl.a. hotell, restauranger, férjelinjer m.m. Verk-
samheten ansags inte innefatta ett sddant atergivande av reklam
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som avses i 5§ 1 RSL. Inte heller pd4 nagon annan grund var
verksamheten skattepliktig enligt RSL. Forhandsbesked meddelat
den 18 mars 1993.

SRN har i ett fall den 22 maj 2000 uttalat foljande. Bolagets
formedling frén datorer av annonser och information i elektroniska
tidningar pa de sérskilda i offentliga miljder uppstéillda bildskar-
marna, vilka dr utvecklade ur TV-skdrmstekniken, far enligt
namndens bedomning, i den mén det ar fraga om reklam, uppfattas
som reklam genom televisionsdverforing. Skatteplikt enligt RSL
anségs da inte foreligga.

Sasom skattepliktig reklam har dven ansetts idrottens s.k. trj-
reklam. Denna typ av idrottsreklam sker i1 allménhet pa det séttet
att avtal tréffas mellan ett idrottsforbund eller forening och ett
foretag om att for reklam utnyttja utrymme pa tivlingsdrékter,
overdragskldder, utrustning och dylikt. (Se RSV:s forhandsbesked
den 6 juli 1982 respektive den 1 november 1982).

Reklam pé idrottskldder innebdr att klubben upplater utrymme pa
spelarnas drékter eller utrustning. Detta gar i allménhet till pa sa
satt att reklambudskapet klistras, sys eller pa annat sitt fastes pa
drikter, hjalmar etc. Sa snart fraga dr om att offentliggora reklam
pa ett salunda upplatet utrymme &r det fraga om skattepliktig
reklam. (Se KR:s i Stockholm dom 1980-09-09, mal nr 1092-
1979, 1341-1346-1979 som behandlas nedan.)

Det forekommer ocksé att idrottsklubbar erhéller ersittning i
nagon form fran foretag for att bira dess drikter eller anvénda dess
utrustning.

Av intresse i detta sammanhang dr RA 84 1:43 dir RR uttalar bl.a.
foljande: Enligt ett avtal med den svenska generalagenten for
sportkldder erholl ett idrottsforbund under 1979 sportklader till ett
vérde av 30 000 kronor. Genom avtalet utféste forbundet att kl-
derna skulle begagnas av det svenska A-landslaget. Liksom de
sportkldder av samma fabrikat som finns att kdpa i1 detaljhandeln
var de till forbundet levererade plaggen forsedda med varumirke —
namnet jimte en symbol. Varumérket pd plaggen var inte med
héansyn till storlek, placering eller utforande i1 6vrigt sarskilt idgon-
fallande. Varumirkesbeteckning kan i forevarande sammanhang
inte anses utgdra reklam i den mening som avses i lagen om skatt
pa annonser och reklam. Skatteplikt uppkommer dérfor inte nir
forbundet anvéinder ifragavarande sportklader.

KR 1 Stockholm avgjorde genom dom den 9 september 1980 (mal
nr  1092-1979 och 1341-1346-1979) en liknande fraga.
Forhéllandena var foljande. Forbundet erhdll erséttning fran ett
foretag som tillverkade hjdlmar for att spelarna skulle bara hjélmar
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med en paklistrad dekal med tillverkarens namn. Av utredningen i
malet framgar att forbundets hjdlmar levererades till vanliga kon-
sumenter utan dekalen paklistrad. Denna foljde dock med 1 forpack-
ningen. Skattepliktig reklam anségs foreligga nér spelarna anviande
hjdlmarna inom landet. Nagon fordelning i avtalen av reklam-
intdkterna pa den skattepliktiga och skattefria delen av reklamen var
inte gjord, en sadan uppdelning gjordes av KR enligt skélig grund.

Ett foretag kan dven lamna erséttning till en idrottsklubb utan att
denna upplater reklamutrymme men &nda fa viss reklam for sin
verksamhet. Under vissa forutséttningar anses sadan ersittning inte
utgora skattepliktig reklam. S& var t.ex. fallet ndr ett foretag
lamnade en idrottsklubb erséttning for att en av klubben arrange-
rad tévling skulle ha det namn som paminde om foretaget eller
dess produkter. Detta var fallet i KR:s Stockholm dom den 6 juni
1977 (mal nr 11801-1974 och 11902-1974). Till beddmning var
fragan uppe om reklamskatt skulle utga for den ersittning som en
klubb erhallit frén ett foretag for att namnge en av klubben
arrangerad biltdvling efter foretagets namn. KR fann att klubbens
atagande i1 detta hdnseende inte kunde anses utgdra reklam i den
mening som avses i RSL. Se dven forhandsbesked den 23 juni
1986 dér rattsndamnden uttalade att skatteplikt inte forelag for upp-
latelse avseende ensamritt for ett bolag till en tennisbanas namn.

KR i Sundsvall har i dom den 30 oktober 2003 i mél nr 118-119-
02 har ansett en forening vara skattskyldig for de reklamskyltar
och hogtalarreklam som foreningen offentliggjorde i ishall, vid
fotbollsplan, trojreklam och genom annonsering i programblad.
KR ansdg inte att foreningen var berittigad till att fa
beskattningsunderlaget reducerat med yrkade belopp avseende
kostnader for programblad, idrottskldder, medlemmars arbete.
Detta dd& KR fann att de av foreningen i efterhand upprittade
intygen for att komplettering av uppgivna muntliga avtal inte
kunde anses visa att en del av de aktuella vederlagen skulle ha
avsett ndgot annat dn ersittning for offentliggdrande av reklam.

7.10.2 Undantag frin skatteplikten enligt 5 § 1 RSL

Offentliggdrande av reklam som avses i 5 § 1 RSL é&r enligt 6 § 2
RSL inte skattepliktig om fraga dr om reklam i eller utanfor
foretags butikslokaler, arbetsplats, trafikmedel eller liknande om
reklamen avser foretaget, dess verksamhet eller utrymmet for
reklamen. Detta innebér att skatteplikt inte foreligger nér reklamen
avser verksamhet som bedrivs pé platsen eller varor som siljs dér.

Skattefrihet har salunda ansetts gélla for t.ex. reklam for byggnads-
och entreprenadforetag pa byggnadsplats och for trafikforetag i eller
utanfor foretagets stationsbyggnader eller pa dess fordon. Aven om
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trafikforetaget inte dger fordonen eller later annat foretag bedriva
viss trafikverksamhet for sin rikning anses de sdlunda inhyrda”
fordonen som trafikforetagets trafikmedel i1 reklamskattesamman-
hang. Reklam for trafikforetaget pa sddana fordon &r darfor inte
skattepliktig. Detta foljer av ett forhandsbesked (den 4 juni 1981)
dir RSV forklarat att reklam for ett s.k. ldnskort pé eller i bussar,
som pé entreprenadbasis anvindes for att ombesorja viss person-
trafik for ett regionalt trafikforetags rikning, omfattades av undan-
taget for reklam i eller pé trafikmedel enligt 6 § 2 RSL. Skatteplikt
har ej heller ansetts foreligga for reklam som offentliggors i
samband med forséljning fran tillfalligt forsiljningsstille, 1 samband
med en utstéllning (RSV:s forhandsbesked den 15 augusti 1984).

I anslutning till butikslokaler forekommer det i allménhet tva typer
av reklam, ndmligen dels skyltar utvisande vad det &r for typ av
butik ("Bensin, Majs Frukt och Godis” etc.), dels skyltar med
reklam for varusortimentets olika produktnamn. Offentliggdrandet
av denna reklam &r inte skattepliktig om skyltarna finns
anbringade i eller utanfor butikslokalen och de avser foretaget eller
dess verksamhet. Vid den hér typen av reklam har det uppstatt
problem med att dra grinsen for nér reklamen &r i eller utanfor
foretagets butikslokal”. T forarbetena till bestimmelsen uttalas
(prop. 1972:58 s. 39) att skyltar som forekommer i anslutning till
visst foretags butikslokal, kontor, byggnadsplats eller liknande inte
ska beskattas. Vidare sdgs att skyltar av annat slag t.ex. skyltar,
som placeras pa husfasader, ldngs végar eller pa andra platser som
saknar ett direkt lokalt samband med visst foretags verksambhet,
konkurrerar med annan utomhusreklam och att upplatelsen av
utrymme for sddan skyltreklam dérfor bor beskattas.

Skattepliktsfragan for skyltar har vid tvé tillfdllen varit foremal for
avgoranden i RR.

I det forsta fallet (RA 81 1:23) var det friga om bedémning av
skatteplikt for viss skyltreklam i och utanfor ett inbyggt kop-
centrum 1 Goteborg. Kopcentret 4r mycket stort och har karaktiren
av gagator med tak Over. Skyltreklamen finns dels invindigt
utefter gagatorna och i ett i affarskomplexet beldget parkeringshus,
dels anbringad utvindigt pd parkeringshusets fasad. All reklam
avser de butiker som finns i centret. Reklamskyltarna som avségs i
ansokningen om forhandsbesked finns dock inte i ndgon omedel-
bar nérhet till i reklamen avsedd butik.

RSV forklarade i forhandsbeskedet att offentliggbrandet av
reklamen var skattepliktig eftersom den &syftade reklamen inte
atergavs i eller utanfor den butik som reklamen avsag.
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Sokanden anforde i besviér till RR bl.a. att det i reklamskattelagen
inte foreskrivs nagot krav pa omedelbar nédrhet till i reklamen
avsett foretag for att undantaget fran skatteplikt ska vara
tillampligt. RR gjorde ej &ndring i RSV:s forhandsbesked. Ett
regeringsrad var dock skiljaktig och menade att affdrscentret vid
tillampning av 6 § 2 RSL fick ses som en enhet.

Det andra avgorandet (RA 1984 Aa 145) avsig dven det en
ansokan om forhandsbesked i fraga om skatteplikten for skylt-
reklam i anslutning till ett kopcentrum. Kopcentrets centrumbygg-
nad bestdr av tvd plan med ett antal butiker, en bank och en
restaurang, vilka nas fran gemensamma gagator inomhus. Bygg-
naden har tva entréer. Ansdkningen avsag skyltar som var uppsatta

a) inne i anldggningen i direkt anslutning till lokalen for den
verksamhet som skylten &r avsedd for,

b) pé eller omedelbart over yttre skyltfonster till lokalen,

c) pd en ramp lidngs anldggningens yttersida eller direkt péd
ytterviggen och

d) pa gemensamma tavlor vid rulltrapporna inne i anldggningen.

RSV forklarade i forhandsbeskedet att samtliga skyltar omfattades
av undantaget i 6 § 2 RSL och dirfor var offentliggérandet av dem
inte skattepliktigt.

Allménna ombudet anforde besvér betrdffande dels skyltarna under
¢) och d), dels de skyltar under b) som saknade ett direkt samband
med lokalen pa eller 6ver vars skyltfonster de var anbringade. RR
fann att skyltarna under c¢) och d) inte kunde anses vara placerade i
sadan omedelbar anslutning till butik eller annan lokal for foretag
som reklamen avsag att de omfattades av undantagsbestimmelsen i
6§ 2 RSL. RR fann vidare att detsamma gillde skyltar som &r
uppsatta pa ytterviaggen till ett foretags verksamhetslokal utan att
vara anbringade pad eller vid yttre skyltfonster till lokalen.
I anledning hédrav var dven skyltarna under b) skattepliktiga.

7.10.3 Skatteplikt for reklam enligt S § 2 RSL

Offentliggdrande av reklam genom visning av film eller
atergivande av ljud &r skattepliktig enligt 5§ 2 RSL. Visst
undantag fran skatteplikten stadgas i 6 § 2 RSL.

Reklamskatteutredningen (se SOU 1972:6 s. 98 och prop. 1972: 58
s. 39) utgick frén att filmreklam kunde férekomma i stort sett i tva
former dels som forprogram till spelfilmer, dels som separat prog-
ram. Reklam i form av ljusbilder, film eller dylikt som visas pa
teater fore eller efter forestéllning eller i paus ansdg utredningen
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skulle bedomas pa samma sétt som filmreklam. Utredningen utta-
lade att hogtalarreklam borde betraktas som skattepliktig s snart
den sker pa allmén plats eller dylikt. (Se SOU 1972:6 s. 99 och
prop. 1972:58 s. 40.)

KR i Stockholm har i dom 1990-11-14 (mal nr 2996-2997-1989)
konstaterat att RSL inte omfattar reklam i radio eller TV och att
interna videogramséndningar inte heller pa annan grund 4r att anse
som skattepliktig reklam. De i mélen aktuella videogramséndning-
arna distribuerades i lokala kabel-/tradséndningar till hotellrum.

Réttsndmnden har i tva forhandsbesked den 21 mars 1990 provat
fragan om reklam pa videoband som formedlas p&4 TV-monitorer i
olika offentliga miljéer. Réttsnimnden uttalade 1 forhands-
beskeden att enligt radiorittsliga regler ar i princip all dverforing
av ljud och bild via kabel att anse som sidndning, ndmligen
tradsdndning enligt 1 § radiolagen (1966:755). Saledes far dven
uppspelning av reklam pa TV-monitorer i olika offentliga miljoer
anses som sindning. Mot denna bakgrund far den aktuella
reklamen betraktas som sadan via sindning i TV formedlad reklam
som inte omfattas av skatteplikt enligt RSL.

Som skattepliktig ljudreklam har ansetts reklammeddelanden som
talas in pa telefonsvarare och som allmédnheten kan ta del av
genom att ringa upp i dagspressen publicerade telefonnummer.
(RSV:s forhandsbesked den 20 april 1983).

Sasom skattepliktig reklam har ddremot inte ansetts distribution till
hushéllen av ljudband som innehdll reklammeddelanden och
underhéllning. (Se RA 80 1:5). RR ansag att denna distribution
inte innefattade ljudatergivning. RR fann att tillhandahéllande av
ljudbanden inte heller pa annan grund var att anse som skatte-
pliktig reklam.

Vidare har skatteplikten for spridning av reklam via kabelradionit
till medlemmar i viss forening prévats av RR (RA 85 1:24). RR
uttalade att RSL inte avser reklam i Sveriges Radio och heller inte
annan radioreklam. Foreningens spridande av radioreklam ansags
dérfor inte skattepliktigt.

SRN har i ett forhandsbesked den 16 april 1999 ansett att reklam
som sprids via tillhandahéllande av en for abonnenten gratis
telefontjanst ar att anse som skattepliktig reklam.

7.104 Undantag fran skatteplikten enligt 5 § 2 RSL

Undantag fran skatteplikten géller enligt 6 § 2 RSL for reklam som
avser kommande verksamhet av det slag som bedrivs dér reklamen
offentliggérs. Detta innebdr att det inte foreligger skattepliktig
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reklam vid visning av utdrag ur kommande program pa en biograf
eller pa annan biograf med samma innechavare.

7.11 Skattskyldighet

7.11.1 Allméant

RSL:s bestdmmelser rorande skattskyldighet aterfinns 1 9-11 §§.
I 9 och 10 §§ regleras fragan om vem som &r skattskyldig och i
11 § regleras nér skattskyldigheten intréder.

Skattskyldig till reklamskatt dr — enligt 9 § RSL — den som i
yrkesmissig verksamhet inom landet offentliggor skattepliktig
annons eller skattepliktig reklam 1 annan form &n annons. Den som
i yrkesmaissig verksamhet distribuerar annonsblad som forts in i
landet utan att reklamskatt betalats vid inforseln &r likasd
skattskyldig. I fraga om inforsel till landet av annonsblad som getts
ut i tredje land, dvs. omradde utanfor EG:s tullomrade, betalas
skatten till Tullverket.

Begreppet yrkesmissig har i RSL i huvudsak samma innebord
som i inkomstskattesammanhang. Enligt forsta stycket av anvis-
ningarna till 9 § RSL anses en verksamhet som yrkesméssig om
den utgdr néringsverksamhet enligt 13 kap. IL. Verksamhet som
inte utgor néringsverksamhet enligt IL anses som yrkesmaéssig nir
den innefattar ej enbart enstaka tillhandahéllande av skattepliktig
annons eller skattepliktig reklam.

KR i Stockholm har i en dom den 20 december 1988 haft att prova
om annonsering i en Aarsskrift var att beteckna som enstaka
tillhandahallande av skattepliktig annons. De annonser som det var
fraga om 1 maélet hade varit inforda i1 tvd pa varandra foljande
arsskrifter. Annonsintdkterna for vart och ett av dessa ar hade
overstigit 250 000 kr och avsett ett stort antal annonser. KR fann
att en saddan annonsering inte kunde betraktas som ett enbart
enstaka tillhandahallande utan att annonsverksamheten fick anses
som yrkesmaéssig i den mening som avses i 9 § RSL. I en annan
dom den 7 oktober 1981 i mél nr 5207-1979 fann KR i Stockholm
att skatteplikt forelag for tva skyltar som var uppsatta pa en
schablontaxerad fastighet. Motiveringen var foljande.

Enligt forsta stycket av anvisningarna till 9 § lagen om skatt
pa annonser och reklam (1972:266) anses verksamhet som
yrkesmaissig, nir den innefattar ej enbart enstaka tillhanda-
hallande av skattepliktig reklam. I maélet &r ostridigt att
uthyrningen av de tva fasadskyltplatserna i fraga haft lang
varaktighet. Vid sadant forhallande far uthyrnings-
verksamheten anses ha varit yrkesmaissig. Foreningen &r
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dérfor skattskyldig for ifrdgavarande reklamintéikter.

SRN fann i ett forhandsbesked den 9 maj 1995 att verksamheten, i
ett bolag med séte utomlands, inte kunde anses bedriven fran ett fast
driftstille 1 Sverige, och dérfor inte vara yrkesméssig naringsverk-
samhet enligt KL. Fragan var d& om verksamheten kunde anses som
yrkesméssig pa den grunden att den innefattade ej enbart enstaka
tillhandahallande av skattepliktig annons eller skattepliktig reklam.
Verksamheten bestod i att forvdrva reklamutrymmen pé idrotts-
arenor for vidareupplatning. Skatterdttsndmnden fann att kravet pa
inte enbart enstaka tillhandahallande var wuppfyllt och att
skattskyldighet foreldg. Namnden anforde bl.a. foljande:

Utover lagtextens ordalydelse talar &ven konkurrensneutrala
skél for att en utléndsk foretagare ska anses skattskyldig till
reklamskatt for offentliggérande av skattepliktig reklam i
Sverige, dven om fOretagaren inte driver sin verksamhet
fran ett fast driftstélle har i landet.

RR faststillde forhandsbeskedet i dom i RA 1996 not 123.

Skattskyldiga ar i princip foljande tva kategorier, de som offent-
liggdr annonser (dgare av publikationer m.fl. annonsorgan enligt
nedan dven utgivare) och de som offentliggor reklam i annan form
(affischeringsforetag, trafikforetag, idrottsforeningar m.fl.).

Enligt 10 § forsta stycket RSL dr deldgare i ett enkelt bolag skatt-
skyldig i forhéllande till sin andel i bolaget. Nagon férdelning
mellan olika sektioner — som inte &r att anse som juridiska
personer — inom t.ex. en idrottsklubb kan déremot inte ske utan
skattskyldigheten avilar klubben som sadan (se KR:s i Stockholm
dom 1979-07-03, mal nr 5869-1978 m.fl. samt RSV:s forhands-
besked den 3 september 1984 dér en idrottsforening ansokte om
forhandsbesked om foreningens olika sektioner som bl.a. bandy,
basket, fotboll osv. var skattskyldiga var for sig. SRN fann att de
olika sektionerna inte uppfyllde kraven pa sjilvstindiga
skattesubjekt utan skattskyldigheten avilade idrottsforeningen.)

For skattepliktig verksamhet som bedrivs av kommanditbolag eller
annat handelsbolag ar enligt 10 § andra stycket RSL bolaget skatt-
skyldigt.

Enligt 10§ andra stycket andra meningen RSL géller att
grupperingen r skattskyldig.

Enligt 10 § andra stycket tredje och fjdrde meningarna géller att
om skattskyldig avlidit eller om han forsatts i konkurs s& ar
dodsboet respektive konkursboet skattskyldigt.
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7.11.2 Annonser (3 § RSL)

Utgivare eller dgare av publikation eller annan trycksak inne-
hallande skattepliktiga annonser &r skattskyldig. Vissa undantag
hérifran aterfinns 1 andra stycket av anvisningarna till 9 § RSL.
Bl.a. géller, att om utgivare av annonsorgan triffat avtal med t.ex.
ett tryckeri om att detta ska anskaffa annonser och uppbéra
vederlaget for dessa, &r tryckeriet skattskyldigt for annons-
intdkterna, se SOU 1972:6, s. 108 ff. Skulle ett avtal om rétt att
upplata annonsutrymme inte innefatta rétten att uppbéra vederlaget
for annonserna &r undantagsbestimmelsen inte tillimplig och
utgivaren/dgaren blir séledes skattskyldig i enlighet med vad som
stadgas i huvudregeln.

Fran det ovan angivna undantaget ska ocksa sérskiljas det fallet att
nagon kdper ett visst annonsutrymme i en publikation och for egen
del endast utnyttjar en del av detta for att sedan vidareupplata
resterande del av utrymmet till annan eller andra annonsdrer.
Denna form av vidareupplételse utnyttjas bl.a. av idrottsforeningar
for att finansiera den egna annonseringen enligt SKVs praxis
omfattas sddan vidareupplatelse inte av undantaget. Konsekvensen
hérav blir att reklamskatt endast kommer att utgd pa det vederlag
som utgivaren/dgaren uppburit, medan det merviarde som den som
vidareupplater del av utrymmet tillgodogdr sig inte kommer att
beskattas. Detta géller bara under forutséttning att avtal om rétt att
uppléta visst annonsutrymme och att uppbéra vederlag inte slutits
mellan publikationens utgivare och den som vidareuppléter ett
utrymme.

I detta sammanhang bdr observeras att den som 1 trycksaken star
angiven som utgivare/ansvarig utgivare inte behdver vara samma
person som enligt RSL &r att anse som utgivare, se vidare under
avsnitt 7.6.

7.11.3 Affischer, skyltar m.m. (5 § 1 RSL)

Som huvudregel géller enligt forsta stycket 1 9 § RSL att det ar den
som offentliggor reklam som é&r skattskyldig. Som sédan anses
exempelvis en fastighetsdgare, som traffar avtal med reklamkdpare
om upplatelse av reklamutrymme pa en husfasad eller en
idrottsforening som tréffar ett sddant avtal om upplatelse av
skyltplatser pa en idrottsanldggning. Det adr emellertid vanligt att
sddan reklam ombesorjes av sdrskilda reklamforetag, som éger
eller hyr plats for affischtavlior eller affischpelare p& mark,
trafikmedel, byggnader och dylikt. Dessa reklamforetag siljer
sedan utrymme till reklamkopare och blir ddrmed, enligt andra
stycket av anvisningarna till 9 § RSL, skattskyldiga. I sddana fall
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ar den som upplatit det aktuella utrymmet till reklamforetaget inte
skattskyldig, se SOU 1972:6 s. 108 ff.

For det fall en fastighetsdgare upplater en del av en husfasad direkt
till en reklamkdpare och en annan del av husfasaden till ett
reklamforetag med rétt for detta att mot vederlag upplata utrymmet
for reklam blir savdl fastighetsigaren som reklamforetaget
skattskyldiga, dock inte for samma utrymme. Se RSV:s
forhandsbesked den 6 mars 1979. Skulle ett reklamforetag endast
medverka som agent eller annat motsvarande ombud eller inte dga
ratt att uppbédra vederlag &r dock endast fastighetségaren,
lokalinnehavaren etc. skattskyldig.

I ett forhandsbeskedsirende — RA 1984 Aa 10 — var friga om vem
som &r skattskyldig for reklam som offentliggérs pa taxibilar. De i
ansokningen givna forutsittningarna var att en taxiférening fatt
medlemmarnas uppdrag att for deras rakning erbjuda reklamplats
pad medlemmarnas bilar mot erséttning. Enskild medlem dgde rétt
att avsta fran att medverka i reklamverksamheten. Den erséttning
som reklamkoparen hade att betala, kunde debiteras pa nagot av
foljande sitt.

1. De deltagande medlemmarna uppréttar faktureringsunderlag, i
form av s.k. kreditbevis. Dessa bevis bearbetas av ett sérskilt stans-
foretag och sammanstélls med hjdlp av dator i en for med-
lemmarna gemensam faktura som tillstdlls reklamkoparen. Den
dataméssiga faktureringen kan ombesorjas av bank eller ett data-
foretag som ocksa star som utstéllare av fakturan. Det totala pa
reklamkoparen fakturerade beloppet Overfors genom en centralt
styrd automatisk bankdragning antingen till viss banks girokonto
eller till foreningens bankgirokonto och uppdelningen pad med-
lemmarna enligt deras kreditbevis sker dérefter genom o&ver-
foringar till medlemmarnas bankkonton.

2. Taxiforeningen utfardar fakturan pa reklamkoparen for med-
lemmarnas rikning. De erhdllna betalningarna kan dérefter
antingen Overforas till de enskilda medlemmarna periodiskt eller
avriknas fran de méanadsavgifter som medlemmarna har att
erldgga till foreningen.

I sitt forhandsbesked fann RSV att offentliggérandet av den
reklam som avsags i ansokningen kom till stind som en foljd av
avtal som enligt RSV:s mening fér anses ha slutits mellan reklam-
kopare och taxidgarnas ekonomiska foreningar. RSV uttalade
vidare att enbart det forhallandet att foreningarna hérvid
tillimpade olika sétt att Gverfora betalningen for de reklamtjanster
den enskilde medlemmen tillhandahéllit inte i nagot av de i
ansokningen avsedda fallen medforde att skattskyldigheten enligt
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5 och 9 §§ RSL avilade nagon annan &n féreningarna. RR &ndrade
det 6verklagade forhandsbeskedet och gjorde foljande bedomning.

Enligt 5 och 6 §§ lagen om skatt pad annonser och reklam
foreligger skatteplikt for reklam som é&terges i eller i
anslutning till trafikmedel nér reklamen inte avser det egna
foretaget eller dess verksamhet. Enligt 9 § ndmnda lag ar den
skattskyldig som i yrkesméssig verksamhet inom landet
offentliggor bl a skattepliktig reklam i annan form 4n annons.
Av andra stycket anvisningarna till 9 § foljer att om den
skattskyldige har traffat ett avtal med ndgon annan som med-
for rétt for denne att upplata reklamutrymme och uppbéra
vederlaget harfor dr endast den sistndmnda skattskyldig.

Den spridning av reklam, som sker genom att reklam-
meddelande mot vederlag aterges pa eller i taxibil, utgor
skattepliktig reklam enligt reklamskattelagen.

I det med forbundets talan &syftade fallet att den enskilde
taxidgaren savdl fakturerar som uppbdr vederlaget fran
reklamkoparna genom direkt formedling av bank eller
anlitat dataforetag finner RR att taxidgaren &r skattskyldig.
Bestammelserna i andra stycket anvisningarna till 9§
reklamskattelagen dr saledes ej tillampliga.

I ett annat forhandsbesked — den 10 maj 1977 — har RSV funnit en
idrottsforening skattskyldig for viss reklam som offentliggjordes
pa leasingbilar som forhyrts av klubben och som disponerades av
foreningens spelare.

Skattskyldigheten for reklam som offentliggors pa en varmlufts-
ballong avilar den/dem som disponerar dver ett visst utrymme pa
ballongen och som — om det inte ror sig om egenreklam — uppbér
vederlaget for upplételsen av utrymmet i fraga. Detta kan belysas
med foljande exempel.

Agaren av ballongen kan betraktas som skattskyldig i de fall da
han lanar ut sin ballong till olika ballongforeningar, som utfor
enstaka uppstigningar. Skattskyldigheten for dgaren intrdder vare
sig han har forsett ballongen med egen reklam eller upplatit
reklamutrymmet &t nigon annan. Agaren anses i dessa fall vara
den som offentliggdr reklamen

Om ett ombud for ballongéigaren eller ballongforeningen uppléter
reklamutrymme pé ballongen och han ocksa har rétt att uppbéra
vederlaget hérfor, 4r ombudet skattskyldigt. Om ombudet endast
skoter anskaffandet av reklamen men inte far uppbéra vederlaget
avilar skattskyldigheten den som uppbér vederlaget, dvs. antingen
ballongens édgare eller ballongféreningen.
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Ballongforeningen torde kunna betraktas som skattskyldig i bl.a.
foljande fall (i samtliga exempel forutsitts att det inte ror sig om
endast enstaka uppstigning)

- foreningen dger ballongen och uppléter reklamutrymme pa den
for att t.ex. fa hjilp med finansieringen av verksamheten

- foreningen hyr en ballong och uppléter reklamutrymme péa den
- foreningen lénar en ballong och upplater reklamutrymme pa den.

Da en ballongédgare betalar en forening for att den flyger med hans
ballong, som han sjdlv forsett med reklam, uppkommer fragan
vem som ska anses offentliggra reklamen. Foreningen star ju for
det fysiska offentliggdrandet, eftersom det &r dess medlemmar
som ser till att ballongen kommer upp i luften. A andra sidan &r det
ju ballongédgaren som later offentliggéra reklamen och som — om
det inte ror sig om hans egen reklam — uppbér vederlaget. Reklam-
utredningen har uttalat (SOU 1972:6, s. 108) att det i forsta hand &r
reklamséljarna som blir skattskyldiga till reklamskatt. Detta tyder
pa att skattskyldigheten bor avila den som uppbér vederlaget, dvs.
i detta fall ballongdgaren. Denna uppfattning vinner ocksa stod i
det forhallandet att ballongdgaren niarmast kan anses ha gett fore-
ningen det begridnsade uppdraget att endast flyga ballongen vilket
kan jamforas med att ballongégaren anstéller ndgon att flyga den.

Fragan om skatteplikt foreligger och att skattskyldigheten intrdder
vid varje tillfille varmluftsballongens reklammeddelande

offentliggérs vid en uppstigning eller pa annat sétt har bedomts i
ett forhandsbesked fran den 18 februari 1992.

7114 Visning av film eller atergivning av ljud (5 § 2 RSL)

Biografigare eller annan lokalinnehavare som sjdlv triffar avtal
om visning av reklamfilm och uppbédr vederlag for visningen ar
skattskyldig. Visning av reklamfilm pd biografer sker dock i regel
genom formedling av sérskilda filmbyrder. I dessa fall blir enligt
andra stycket av anvisningarna till 9 § RSL filmbyrén skattskyldig,
se SOU 1972:6 5. 110.

Skattskyldig for reklam genom 4tergivning av ljud &r den som
triaffat avtal med reklamkdparen om atergivningen

7.11.5 Inforsel av annonsblad

Enligt 26 § forsta stycket RSL ska reklamskatt erliggas for i tredje
land utgivet annonsblad nér sddana trycksaker fors in till Sverige
fran tredje land, dvs. omrade utanfor EG:s tullomrade. Skatt ska
betalas till Tullverket.
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Den som i yrkesméssig verksamhet distribuerar annonsblad som
forts in till landet utan att reklamskatt betalts vid inforseln &r
skattskyldig enligt 9 § andra stycket RSL.

7.12 Skattskyldighetens intride
Skattskyldigheten for reklamskatt intrédder enligt 11 § RSL nér
1. skattepliktig annons offentliggors,

2. skattepliktig reklam i annan form &terges.

Erhéller den skattskyldige betalning i forskott intrdder dock
skattskyldighet for betalningen nér den sker.

7.13 Skattesatser m.m.

Enligt 12 § RSL utgar skatten enligt tva procentsatser. For annons
i allmén nyhetstidning utgér den 4 % av beskattningsvérdet.
Skatten utgdr i ovriga fall 11 % av beskattningsvérdet. Vad som
avses med allmin nyhetstidning definieras i 1 § andra stycket 5
RSL.

Skyldighet att redovisa reklamskatt foreligger dock inte alltid.
Redovisningsskyldigheten &r enligt 16 § RSL knuten till beloppet
av den skattskyldiges sammanlagda beskattningsvéirde for helt
beskattningsar.

Salunda foreligger 1 frdga om periodisk publikation, for vilken
utgivaren &ger ritt till aterbetalning av skatt enligt 24 § RSL, redo-
visningsskyldighet endast om det sammanlagda beskattningsvérdet
av publikationens annonser for helt beskattningsér 6verstiger 60 000
kr. Denna beloppsgréns ar knuten till varje sérskild publikation. Ger
nagon ut t.ex. tvd publikationer som var och en har en annons-
omsittning om 40 000 kr foreligger inte redovisningsskyldighet.

En skattskyldig som ar redovisningsskyldig kan dock 1 vissa fall
enligt 24 § RSL erhdlla aterbetalning av reklamskatt och &ven
befrielse fran skyldigheten att inbetala sddan skatt.

I ovriga fall foreligger redovisningsskyldighet om sammanlagda
beskattningsvardet for helt beskattningsar dverstiger 20 000 kr. I
det sammanlagda vérdet inrdknas alla de slag av reklamaktiviteter
som den skattskyldige har bedrivit, utom utgivning av periodiska
publikationer. Enligt anvisningarna till 16 § bestdms redovisnings-
skyldigheten for deldgare i enkelt bolag av omfattningen av
bolagets skattepliktiga verksamhet. Deldgare i enkelt bolag é&r
enligt 10 § skattskyldig i forhallande till sin andel i bolaget.
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Skattskyldigheten foreligger fran den forsta reklamkronan, nir
redovisningsgransen har passerats ska skatt betalas fran fOrsta
kronan.

Enligt 13 § fjarde stycket RSL skall beloppet av reklamskatt eller
annan statlig skatt eller avgift inte inréknas i beskattningsvardet.

Eftersom beskattningsvérdet utgdrs av vederlaget exklusive skatt
berdknas skatten som ett palagg med 4 eller 11 % av priset for en
reklamprestation. Ar priset for en reklamprestation exempelvis
1000 kr exklusive skatt och skattesatsen 11 % betalar reklam-
kdparen (1000 + 110=) 1 110 kr for reklamprestationen. Detta
innebédr att skatten utgdér 9,91 % av priset inklusive skatt.
Denna procentsats — 9,91 % — ger samma beskattningsresultat som
11 % av vederlaget exklusive reklamskatten. Om den skattskyldige
inte kalkylerat med reklamskatt vid prissittningen och séledes inte
fakturerar skatten Oppet berdknas skatten efter 3,85 respektive
9,91 % av det salunda totalt fakturerade beloppet. Skulle déremot
den skattskyldige i efterhand ta ut skattebeloppet genom pristilligg
eller dylikt berdknas skatten efter 4 respektive 11 % pé det
fakturerade beloppet. Skillnaden om 0,15 % respektive 1,09 % ska
redovisas den period da efterfakturering sker.

RR har i RA 78 1:5 provat fragan. Enligt de bestimmelser som lag
till grund for RR:s provning utgick skatt med 10 %. RR anférde
foljande. For att reklamskatt skall anses inga i vederlag kan inte
krévas att séljaren i1 vederlaget faktiskt kalkylerat in sadan skatt.
Det méste anses tillrickligt att vederlaget bestimts slutligt och att
siljaren déarfor inte i efterhand tar ut skattebeloppet av kunden
genom pristilldgg eller dylikt. I mélet saknas anledning antaga
annat dn att det avtalade priset enligt fakturan &r slutligt vederlag.
Genom att skatten i forevarande fall berdknats efter 9,09 % av
fakturabeloppet har dérfor dstadkommits en beskattning med 10 %
av ett beskattningsvirde, 1 vilket skatten inte ingar.

7.13.1 Skattesatser for bilagor

Sédsom tidigare ndmnts kan en trycksak som medf6ljer en
publikation antingen utgora en del (sektion) av publikationen eller
en bilaga till denna. (se under avsnitt 7.6).

Utgor en trycksak del (sektion) av publikation beskattas den pa
samma sétt som den publikation som delen medfoljer. Skattesatsen
for annonserna dr sdlunda 4% om den medfdljer allmén
nyhetstidning och 11 % i dvriga fall.

Utgor en medfoljande trycksak inte en del av publikationen &dr den
att anse som en bilaga till denna. Enligt punkt 1 tredje stycket av
anvisningarna till 1 § RSL anses en bilaga till annan publikation &n
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reklamtrycksak dels som sjdlvstindig trycksak, dels som annons i
publikationen. Det innebdr att utgivaren av den publikation
(huvudpublikationen) som bilagan f6ljer med ska redovisa
reklamskatt pd vederlaget for att bilagan far folja med
huvudpublikationen. Finns det annonser i bilagan blir utgivaren av
bilagan skattskyldig for dessa annonser.

Skattesatsen for offentliggérandet av annonser i ett annonsblad ar
alltid 11 %.

Nér det géller beskattningen av trycksak sdsom annons i
publikation &r skattesatsen 4 % om den utgér bilaga till allmén
nyhetstidning och 11 % i dvriga fall.

7.14 Beskattningsvirde

Beskattningsvirdet utgors enligt 13 § forsta stycket RSL av
vederlaget exklusive skatt i fall som avses i 3 § samt 5§ 1 och 2
samma lag, dvs. for annonser och for offentliggdrande av reklam.
Detta innebér att skatt tas ut pd priset for inforing av annonser,
visning av reklamfilm, upplételse av utrymme for uppsittning av
affisch eller annat reklammeddelande etc. Hansyn ska alltsé inte
tas till produktion eller framstéllning av material avsett for offent-
liggdrande (se prop. 1972:58 s. 46). Huruvida s.k. kringkostnader
(sortering, paketering, distribution och uppsittning av skyltar) vid
offentliggérande av reklam ska ingd i1 beskattningsvérdet har
provats av RR i ett forhandsbeskedsirende (RA 1987 ref. 19). Av
ansokan framgick att séljarna av reklamen tog betalt av koparna
for hela kringverksamheten samt att de olika kostnadsdelarna
redovisades separat pd kundfakturorna tillsammans med
vederlaget for utrymmet. RR uttalade att eftersom grénsen mellan
vilka kostnader som ska behandlas som offentliggérande och som
kostnader som ska behandlas som produktion av material inte
framgar av lagtexten eller av forarbetena, ska kringkostnaderna
inte ingd i1 beskattningsvérdet.

7.14.1 Gemensamma bestimmelser

Med vederlag avses enligt forsta stycket anvisningarna till 13 §
RSL det avtalade priset, ddri inrdknat avtalade pristilligg enligt
faktura eller annan handling.

Om vederlag inte utgir eller om vederlaget uppenbarligen
understiger vad som &r skéligt utgors vederlaget enligt 13 § andra
stycket RSL av belopp som svarar mot skiligt vederlag.

Enligt fjarde stycket av anvisningarna till 13 § RSL bestims
skéligt védrde enligt ortens pris enligt samma grunder som
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foreskrivs for marknadsviarde i 61 kap. IL. Detta innebér att
vederlaget ska bestimmas utifran det belopp den skattskyldige
skulle ha erhéllit som erséttning for reklamtjénsterna under
jamforbara forhallanden.

Beskattningsvirdet for annonser dir vederlag inte utgér utgors i
regel av det pris som anges i publikationens annonstaxa med
avdrag for den hogsta rabatt som normalt ldmnas till utomstaende
foretag vid motsvarande annonsering. Om annonstaxa inte finns
berdknas beskattningsvirdet pad siddant sitt att det svarar mot
skiligt vederlag.

Som tidigare ndmnts utgdr s.k. ersdttningsannonser ett sérskilt slag
av annonser som infors utan vederlag. Sddana infors som rittelse
av annons som vid forsta inférandet innehallit tryckfel eller andra
felaktigheter som utgivaren av publikationen svarar for. For
sddana ersdttningsannonser ska reklamskatt inte utgd. (se SkU
1972:29 s. 8 och Riksskatteverkets allménna rad (RSV 2002:42)
om skatt pa annonser och reklam).

I detta sammanhang kan ocksd nimnas de s.k. gluggannonserna.
Sadana annonser infors ofta 1 publikationer for att fylla ut en spalt
och innefattar ofta reklam for utgivaren av publikationen. Skatt-
skyldigheten for sdédana annonser behandlas under avsnitt 7.9.1.

Villkorlig rabatt som utgar vid betalning i efterhand inom viss tid
far enligt andra stycket av anvisningarna till 13 § RSL inte
avriknas fran vederlaget. Som exempel pa villkorliga rabatter
anges 1 SOU 1972:6 s. 111 kassarabatter.

Det forekommer att fordringar som uppkommer i yrkesmaissigt
bedriven rorelse overlats till ett s.k. factoringforetag. Den del av
fordringsbeloppet som factoringforetaget tillgodordknar sig far inte
reducera beskattningsvérdet.

I det fall véxel eller annat skuldebrev accepteras som betalning
uppgar vederlaget till vixelns nominella belopp respektive det
belopp som angetts i skuldebrevet. Far den skattskyldige darutdver
annat vederlag ska dven detta inrdknas i beskattningsvérdet.
Beskattningsvirdet péaverkas inte av om sddant skuldebrev
diskonteras i bank. Diskonteringskostnaderna féar siledes inte
reducera beskattningsvardet.

Har avgift tagits ut for att helt eller delvis ticka kostnaderna for
fakturering, riknas avgiften inte in i beskattningsviardet om denna
debiterats sérskilt pa fakturan och med ett belopp som kan anses
skiligt. (Se Riksskatteverkets allménna rdd (RSV 2002:42) om
skatt pa annonser och reklam).
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Definitiva rabatter ingar infe i vederlaget. (Jaimfor 18 § RSL
betriffande avdrag). Som exempel pa definitiva rabatter kan

ndmnas s.k. “belopprabatter”, “géngrabatter” samt formedlings-
provision (se nedan).

Med “belopprabatt” menas att ett ldgre pris erhélls vid en
beloppsmassigt storre bestallning.

Med “géngrabatt” menas att priset rabatteras med exempelvis 1 %
vid den andra bestéllningen av samma trycksak, med 3 % vid den
tredje, med 5 % vid den fjarde osv.

Provision eller annan gottgorelse till reklamférmedlare, s.k. for-
medlingsprovision, betraktas som en definitiv rabatt. Sadan
erséttning ska darfor inte inrdknas i vederlaget.

SRN har i ett forhandsbesked den 19 maj 2000 bedémt om
formedlingsprovisioner som ett tidskriftsutgivande bolag utger till
sitt dotterbolag, ett sérskilt annonsbolag, ska avrdknas fran
vederlaget vid bestimmande av reklamskatt. SRN forklarade att
den formedlingsprovision som avsags med angivna forutséttningar
ska avrdknas fran vederlaget vid bestimmande av beskattnings-
vardet enligt 13 § RSL.

RR har i RA 2001 not 111 faststillt SRN:s forhandsbesked frdn
den 7 april 2000. Av handlingarna framgick inte klart i vad man
bolagets avtal med en annonsér om inférande av en annons mot
visst vederlag avser annan prestation &n enbart upplatelse av
annonsutrymme. Namnden utgick fran den forutséttningen att
bolaget inte mot sdrskilt pris avtalat med en annonsér om annan
prestation dn en sadan upplételse. I forhandsbeskedet forklarade
SRN att de angivna kostnaderna som bolaget har for produktion
och utgivning av tidningen, sadsom t.ex. I6nekostnader, provisioner
till anstdllda annonssdljare, marknadsforingskostnader, distri-
butionskostnader med flera kostnader som bolaget angivit i ansok-
ningen inte far avraknas vid bestimmande av beskattningsvéardet.

Erséttning for s.k. kreativt arbete dvs. annonsutformning ingér inte
i vederlaget. Beskattningsvérdet for annonser utgors av vederlaget
for offentliggérande av annons.

Av SOU 1988:17 och SOU 1997:53 framgar att publicering pa
Internet inte omfattas av RSL.

I RSV:s skrivelse den 28 april 2003, dnr 2874-03/100, redogérs for
verkets instdllning avseende reklamskatt vid publicering pa Internet.

For att en utgivare som erhallit ersittning for att offentliggora en
annons 1 saval tryckt media som pa Internet ska vara beréttigad att
dela upp ersittningen kravs enligt SKV:s uppfattning att det vid
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tillfallet for kopet av annonsplatsen statt klart for kdparen att kopet
avsett bada dessa tjdnster. Priset for respektive tjénst bor framga av
de uppgifter som koparen erhallit. For att vederlaget inte 1 sin
helhet ska anses omfattas av beskattningsvirdet for reklamskatt
bor kravas underlag till stod for att ersdttningen avsett bada
prestationerna. Detta kan fullgéras genom att faktura eller liknande
dér priset for respektive prestation tydligt framgar kan uppvisas.

For att den uppdelning som en tidningsutgivare gjort ska godtas
bor krévas att den framstar som skélig. Om inférande av en annons
i bade tryckt media och pa Internet betingar samma, eller lagre,
pris som inforande i bara den tryckta publikationen kan enligt
RSV:s uppfattning ndgon uppdelning inte goras.

Att skatten endast ska drabba kostnaderna for offentliggérandet av
reklam och annonser medfor ibland att vederlaget for reklampre-
stationen kan vara gemensamt for prestationer som ska inrdknas i
beskattningsvardet och for andra prestationer. Enligt tredje stycket
av anvisningarna till 13 § RSL ska beskattningsvirdet i sddana fall
bestdmmas efter uppdelning av vederlaget efter skilig grund.

KR i Stockholm hade i en dom den 4 mars 1988 i mal nr 2360-
1987 att ta stillning till friga om gemensamt vederlag vid
sponsorbidrag. KR uttalade att i malet hade inte visats att ndgon
del av sponsorbidragen skulle avse nigot annat dn reklamtjénster.
Allménna ombudet forklarade sig, for att en betryggande
sakerhetsmarginal skulle erhéllas, inte motsétta sig att den
skattepliktiga delen av vederlaget anses utgéra 75 procent av den
totala erséttningen. KR anfor att det i malet inte har visats att
nagon del av sponsorbidragen skulle avse ndgot annat &n
reklamtjanster. Med hénsyn till vad som forevarit fann KR att den
reklamskattepliktiga delen av vederlaget borde berdknas utgéra
endast 75 procent av den totala erséttningen. (Den skattskyldige
hade yrkat att endast 5 procent av sponsorerséttningen skulle anses
som skattepliktigt).

For att kunna beddma hur stor del av den skattskyldiges tjanster
som kan héinforas till annonsutformning maste en beddmning
goras i varje enskilt fall, dvs. varje annons for sig.

SRN har i tvd forhandsbesked den 7 april 2000 ansett att RSL:s
bestimmelser inte medger att fran vederlaget for upplatelse av
annons avrikna vissa kostnader for utgivningen, bl.a. distri-
butionskostnader, marknadsforingskostnader och intern annons-
forsdljning. Forutséttningar for forhandsbeskeden &r att bolagen
inte mot avtalat pris tillhandahallit en annonsér nigon annan
prestation &n upplatelse av ett annonsutrymme i den av bolaget
utgivna tidningen. SRN gjorde foljande beddmningar. Det med
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Registrering

Redovisnings-
period

annonsoren avtalade priset avser i1 sin helhet upplaten annons i
tidningen. Bestdmmelserna, 13 § och anvisningarna till 13 § RSL,
medger inte, vid bestimmande av beskattningsvérdet, att vissa
kostnader for produktion och utgivningen av tidningen far
avriknas fran det erhallna vederlaget.

KR i Sundsvall har i dom den 17 december 2002, mal nr 3113-1999,
bedémt huruvida kreativt arbete, intern ackvisition och distribution
av kataloger skulle ingd i beskattningsvéirdet for annonserna i
katalogerna. Avseende kreativt arbete uttalade KR foljande. En
reklamséljares insatser for annonsutformning, s.k. kreativt arbete, ar
en siddan prestation som kan medfora en sérskild kostnad for
annonsoren vid sidan av kostnaden for inforingen av annonsen i
publikationen. Négon avrakning med automatik kan emellertid inte
ske. Det bor istillet enligt KR:s mening ankomma pé bolaget att, i
ett fall som det forevarande, visa att vederlaget varit gemensamt for
prestationer som ska inrdknas i beskattningsvérdet och for andra
prestationer, dvs. det kreativa arbetet. Detta kan ske genom
sarredovisning av  skattefria kostnader vid debitering av
annonsdrerna eller pa annat sitt. I malet hade bolaget fakturerat sina
annonsdrer enligt en prislista dér priset for olika tillaggsuppgifter
varit faststidllda. Den utredning bolaget hade presenterat angaende
kreativa kostnader framstod enligt KR som sé pass schablonartad att
den inte kunde ldggas till grund for en beddmning av om i vad mén
kreativt arbete hade utforts i1 de enskilda fallen. KR avslog bolagets
overklagande. KR avslog dven bolagets Overklagande géllande
intern ackvisition och distributionskostnader.

KR i Sundsvall har i ett flertal fall provat frdgan om
beskattningsvarde for annonser, se d&ven domar fran den 4 februari
2002 mal nr 397-398-2000, den 16 december 2002 maél nr 464-
2000, den 17 november 2003 mal nr 1049-2000 (denna dom &r
overklagad) och den 9 december 2003 mal nr 1156—1161-00.

7.15 Beskattningsmyndighet, registrering,
deklaration m.m.

SKYV ir beskattningsmyndighet. I 26 § forsta stycket RSL stadgas
dock att om annonsblad infors till Sverige fran tredje land, dvs.
omrade utanfor EG:s tullomrade, ska reklamskatt erldggas till
Tullverket.

Av 3 kap. 1 § forsta stycket 6 SBL framgar att SK'V ska registrera
den som &r skattskyldig och redovisningsskyldig enligt RSL.

Enligt 21 § RSL omfattar redovisningsperioden en eller tva
kalenderménader.
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Redovisningsperioden dr en mdnad for de skattskyldiga som, i
forekommande fall efter sadan aterbetalning eller befrielse som
avses i 24 § RSL, for narmast foregdende beskattningsér redovisat
eller skulle ha redovisat reklamskatt med minst 300 000 kr.

For ovriga skattskyldiga &r redovisningsperioden tvd mdnader om
inte beskattningsmyndigheten beslutat att redovisningsperioden
ska vara helt beskattningsar.

For en skattskyldig som kan berdknas redovisa punktskatt med ett
nettobelopp om hogst 20 000 kr far SKV enligt 10 kap. 16 a § SBL
besluta om att redovisningsperioden ska vara ett helt beskattnings-
ar. Ett sddant beslut upphdr att gilla om den skattskyldige forsitts i
konkurs. Den pagaende redovisningsperioden 16per i sddana fall ut
vid utgangen av den kalenderméanad under vilken konkursbeslutet
har meddelats.

7.15.1 Avdrag enligt 18 § RSL

Enligt 18 § RSL fér avdrag goras i den ordning som géller for den
skattskyldiges redovisning av reklamskatt for

1. &terbéring, bonus eller annan forman som inte utgdr villkorlig
rabatt for den del av den tidigare redovisade skatten som belopt
pa formanen,

2. forlust pa fordran for vilken reklamskatt redovisats.

Vad giller sddan formén som avses under 1 och som avser annons
1 periodisk publikation for vilken skattskyldigheten intrétt under
tidigare kalenderr medges avdrag for den del av den tidigare
redovisade skatten som belopt pa formanen, dock hdgst uppgaende
till beloppet av den skatt som den skattskyldige erlagt eller haft att
erligga for det tidigare &ret. Avdraget ska i forekommande fall
minskas med belopp som &terbetalats enligt 24 §.

Betriffande avdrag for forméner under 1 bdr den redovisnings-
skyldige uppritta kreditnota eller motsvarande handling som visar
vad forménen avser.

Nar det giller avdrag enligt 2, dvs. kundforluster, medges avdrag
forst sedan forlusten &r konstaterad. Med konstaterad kundforlust
bor jamstillas en osdker fordran, om fordringen ar dldre &n vad
som motsvarar normal kredittid och om indrivningsitgérder har
varit resultatldsa eller om det pa annat sétt har gjorts sannolikt att
géldenédren saknar tillgdngar. Forlusten ska beddmas for varje
fordran for sig. Man maste alltsd ha vidtagit alla de atgérder som
rimligen kan begéras for att forsoka fa in betalning.
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Befrielse

Sjalvstindig
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publikation

7.15.2 Arkivering

Enligt 31 § RSL ska skattskyldig under en tid av tva ar bevara ett
exemplar av varje trycksak han framstdllt. Trycksakerna ska
hirvid bevaras pa ett sddant sétt att kontroll kan utforas.

Trycksaker som é&r sérskilt dyrbara eller skrymmande behover,
enligt SKV:s uppfattning, inte bevaras pa annat sitt &n i form av
skisser, fotografier eller dylikt (RSV 2002:42).

7.16 Aterbetalning av reklamskatt m.m.

Enligt 24 § forsta stycket RSL ska beskattningsmyndigheten ater-
betala sa stor del av den erlagda skatten for ett beskattningsar som
svarar mot en skattepliktig annonsomséttning om, savitt avser sjalv-
stindig periodisk publikation som har karaktir av dagspress, hogst
12 miljoner kronor for helt ar och, sévitt avser sjalvstéindig periodisk
publikation som har karaktir av populdrpress eller fackpress, hogst 6
miljoner kronor for helt ar. Utgivning av annonsblad, program,
katalog eller liknande trycksaker beréttigar, enligt forsta stycket av
anvisningarna till 24 § RSL, inte till aterbetalning.

Aterbetalning, som normalt sker efter utgdngen av varje halvt
beskattningsar, ska ske till skattskyldig som har erlagt reklamskatt
for annonserna i fraga. Det belopp som aterbetalas far, savitt avser
forsta halva beskattningsaret, inte dverstiga skatten pa en omsétt-
ning som uppgér till hélften av de ovan ndmnda beloppen. Fore-
ligger synnerliga skdl kan beskattningsmyndigheten enligt 24 §
tredje stycket RSL éterbetala skatt tidigare &dn vad ovan sagts.

Beslut om éaterbetalning av skatt enligt 24 § RSL ér, enligt 11 kap.
1 § andra stycket 5 a SBL, beskattningsbeslut.

Beskattningsmyndigheten har dven enligt 24 § andra stycket RSL
mojlighet att medge befrielse fran skyldigheten att inbetala
reklamskatt. For att befrielse ska kunna medges krdvs att den
skattskyldige ar berdttigad till aterbetalning enligt 24 § forsta
stycket RSL och att den skattepliktiga omsittningen for
publikationen i fraga kan forvantas med sdkerhet inte Gverstiga 12
respektive 6 miljoner kronor for ett helt ar. Det bor i detta
sammanhang observeras att en befrielse fran skyldigheten att
inbetala reklamskatt inte innebér att den skattskyldige befriats fran
sin skyldighet att avge deklaration.

Enligt prop. 1971:28 s. 11 anses som sjélvstindig i princip varje
periodisk publikation som ges ut under ett eget namn. Om en
periodisk publikation kommer ut i flera editioner under samma
namn betraktas de olika editionerna inte som sjélvstindiga. Om
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huvudtidning och avldggare — dvs. periodisk publikation som
kommer ut under eget namn med delvis eget material, men som i
ovrigt innehaller samma material som huvudtidningen har samma
redaktionella innehall, anses huvudtidningen och avlidggaren som
en periodisk publikation.

Enligt presstodsforordningen (1996:1607) ska en sjélvstindig
publikation ha minst 51 % eget redaktionellt innehall. Vad som &r
att anse som en periodisk publikation har tidigare behandlats under
avsnitt 7.7, 1 vilket dven ldmnats en definition av vad som avses
med begreppen dagspresskaraktar.

Om en tidning eller en tidskrift med flera editioner eller med
avlaggare dr att anse som en sjilvstindig publikation berdknas det
aterbetalningsberittigade avdraget pd den sammanlagda skatte-
pliktiga omséttningen.

Hur redovisad reklamskatt i forekommande fall dterbetalas belyses
av foljande utdrag ur skatteutskottets betinkande 1971:30 i
anledning av prop. 1971:28 med forslag till inforande av
annonsskatten (s. 8 f.).

Om en veckotidning under forsta halvaret har en annons-
omsittning pa 1,4 milj kr aterbetalas snarast efter utgangen
av forsta halviret 140 000 kr eller hela det inbetalade
skattebeloppet. Okar annonsomsittningen under andra
halvaret till 1,9 milj kr aterbetalas efter arets utgdng av den
inbetalade skatten pa 190 000 kr endast 160 000 kr. Skulle
det omvinda forhallandet foreligga mellan de tva halvaren
bor den forsta utbetalningen maximeras till 150 000 kr och
samma belopp utbetalas efter arets utgang. Om en tidning
nedldggs eller startar under loppet av ett kalenderar bor
aterbetalningen pa motsvarande sétt proportioneras. Som
huvudregel skall gélla att aterbetalningen aldrig far
overstiga den erlagda skatten. Om synnerliga skél foreligger
— exempelvis tillfilliga likviditetssvarigheter, som kan
dventyra en tidnings utgivande, eller utgivningen av tid-
ningen upphoér — bor RSV kunna i fortid restituera skatt
inom de angivna granserna. Rinta bor inte utgd pé resti-
tuerad skatt.

Det av skatteutskottet ldmnade exemplet géller i fraga om den
lydelse som den mot 24 § RSL svarande regeln i annonsskattefor-
ordningen (SFS 1971:170) hade d4, ndmligen att skatt som svarade
mot en skattepliktig omséttning om hogst 3 milj kr for helt ar ater-
betalades.

Som annonsblad anses, enligt anvisningarna till 24 § RSL, en
publikation som innehéller annonser och som till Gvervidgande del
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Minst halften

tillhandahalls gratis eller till ett pris som avsevart understiger vad
som &r skaligt. RSV har i ett forhandsbesked den 26 juni 1981
funnit att en publikation som gavs ut av en socialfoérvaltning och
som kom ut med atta nummer per ar var ett annonsblad. Publika-
tionen, som inneholl annonser, delades ut gratis till alla pensiona-
rer i kommunen samt till personer som under aret fyllde 64 ar.

KR 1 Sundsvall har i dom den 14 oktober 1999, mal nr 1065-1996,
anslutit sig till LR:s beddmning att reklamskatt ska utgd med
11 procent av beskattningsvardet for annonserna i en gratisutdelad
publikation som kom ut med fem nummer per vecka.

Medlemstidningar och liknande anses normalt inte utgora
annonsblad pa grund av att de inte anses tillhandahallna gratis utan
mot ersittning genom medlemsavgiften, se SkU 1975:12, s. 11.

I RA 1997 not 49 ansigs en publikation, som utges av en taxifore-
ning, inte vara ett annonsblad. Medlemsavgiftens storlek var inte
helt korrelerad till antalet anstidllda hos respektive medlem, men
detta medforde inte att publikationen ansags tillhandahéllen gratis
till de anstdllda, utan medlemmarna fick genom sina avgifter anses
lamna erséttning dven for de anstélldas exemplar av publikationen.

Skatteutskottet uttalade i sitt betdnkande (SkU 1974:34, s. 16 ) att
bestimmelsen om gratisutdelningens storlek skulle tolkas s att
minst hélften av en periodisk publikations upplaga maéste vara
betald genom abonnemang eller I6snummerforsiljning for att pub-
likationen inte ska betraktas som ett annonsblad. Tillfélliga
fordndringar i1 forhallandet mellan sald och gratisutdelad andel av
upplagan bor inte paverka beddmningen, exempelvis en nedgang i
l6snummerforsiljningen eller en 6kning av den tidigare upplagan.
Om dédremot en periodisk publikation i ett inledningsskede till mer
an hilften delas ut gratis eller tillhandahalls till ett pris som
avsevart understiger vad som r skaligt sé dr den att anses som ett
annonsblad under forutsittning att dven Ovriga forutséttningar
hérfor dr uppfyllda, se RA 1981 Aa 45.

KR 1 Sundsvall har i dom den 1 september 2003, mal nr 1858—
1859-01, 3219-01 bland annat tagit stdllning till om en tidning
under perioden september 1999 till augusti 2000 var att anse som
annonsblad. Négon lagbestimmelse eller annan foreskrift som
niarmare reglerar hur berdkningen av storleken pd den betalda
delen av en publikations upplaga ska ske har inte utfardats. Vid
angivna omstidndigheter méste det i forevarande mal anses
godtagbart att berdkningen av storleken av den betalda delen utgar
fran upplagans totala sammanséttning under en tidsperiod av ett
kalenderér (jfr iven RA 1981 Aa 45). Eftersom den betalda delen
av tidningens upplaga under kalenderdren 1999 och 2000
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overstiger hilften, ska publikationen dérfor inte anses som annons-
blad under perioden september 1999 till augusti 2000.

Den i lagen intagna regeln om skiligt pris avser att hindra att
regeln om gratisutdelning kringgas genom att en publikation asétts
ett symboliskt pris. Regeln innebir inte att priset pa en publikation
behover sta 1 ndgon bestdmd relation till framstéllningskostnaden
(se SkU 1974:34, 5. 17).

SRN har provat fragan om olika tidningar skulle bedomas ha rétt
till aterbetalning enligt 24 § RSL. I ett fall (den 12 januari 1999)
rorde det sig om ett bolag som skulle tillimpa s.k. blockabonne-
mang. SRN fann att det av bolaget angivna prenumerationspriset
inte kunde anses utgora ett pris som avsevirt understeg vad som
kunde anses vara skéligt. Detta d&ven om bolaget avsag att tillimpa
forfarandet med blockabonnemang. I ett annat fall (den 12 januari
1999) har SRN provat fragan da foretagen betalade for de
anstélldas prenumerationer. SRN fann att detta forhéllande inte
medfor att publikationen vid den aktuella bedomningen i dessa fall
ska anses tillhandahallen gratis. RR (RA nr 2000 not 103) gjorde
samma bedomning som SRN.

KR i Sundsvall har i flera domar prévat frigan om vad som ér ett
pris som avsevért understiger vad som é&r skaligt.

I ett fall uttalade KR i Sundsvall (den 19 december 2002, mal nr
1802-2000) att som riktmirke for bedomning om vad som anses
som ett skéligt pris for den aktuella publikationen bor ligga det pris
en publikation av forevarande slag normalt betingar sig i handeln.
Jamforelse far sédledes goras med publikationer med liknande
innehéll och utseende.

KR i Sundsvall har den 18 mars 2003 i mél nr 1650-1651-2000
gjort foljande bedomning. Av utredningen i malet framgar att
enligt ett avtal med en forening fick foreningens medlemmar
betala 69 kr per ar for 11 nummer av publikationen ifraga.
(Ordinarie prenumerationspris var 545 respektive 570 kr) Fragan
var om priset avsevart understiger vad som &r skéligt. Bolaget
anforde att de i forhallande till féreningen som gjort en storre
upphandling tillimpat ett pris som i forhallande till marginal-
kostnaden for publikationen ger bolaget ett Overskott for att
leverera ytterligare 250 tidningar. RSV gjorde bl.a. gillande att
jamforelse ska goras med bolagets ordinarie prenumerationspris.
Med bakgrund av vad som framkommit i malet om de over-
vaganden bolaget gjort vid prissittningen av publikation vid for-
sdljningen till foreningen och med beaktande sdrskilt av Skatte-
utskottets uttalande (SkU 1974:34 s. 17) som talar for en forsiktig
beddmning nér det giller det skéliga priset, finner KR att det pris
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till vilket tidningen tillhandahéllits foreningen inte kan anses
utgora ett pris som avsevart understiger vad som ar skaligt. SKV
har 6verklagat domen.

KR i Sundsvall har i dom den 26 augusti 2003, mal nr 3012-3013-
2001 haft att ta stillning till ett fall dér bolaget hdvdade att en del
av ersittningen fran vissa annonsdrer var ersittning for bulk-
distribution av tidningen. KR fann att det inte kunde ansetts visat
eller gjorts sannolikt att de aktuella fakturorna avsett annat n
ersittning for bilagor och annonser inforda i tidningen. Med
hansyn hértill och da prenumerationsintdkterna i Ovrigt varit
mycket begransade fann KR att tidningen till 6verviagande del till-
handahallits gratis.

I det foregdende har talats om populdrpress, fackpress, program
samt katalog. Inget av dessa begrepp har definierats i lagen eller
dess forarbeten. Rent allmént torde man dock kunna ldmna foljande
beskrivning angéende vad som innefattas i respektive begrepp.

Populdrpress: Periodiska publikationer som véander sig till en bred
lasekrets och som framst har ett underhéllande syfte, 4ven om
innehallet ofta &r av informativ karaktir. Bland de publikationer
som utgdr populdrpress kan ndmnas de s.k. veckotidningarna.
I RA 1982 Aa 140, en periodisk publikation vars innehall till
dominerande del bestod av annonser och som till en mycket
begrinsad del av redaktionell text har inte ansetts ha karaktdr av
dagspress, populdrpress eller fackpress. Stéllningstagandet moti-
verades med att publikationens innehall till dominerande del
bestod av annonser och till en mycket begrinsad del av redak-
tionell text.

Fackpress: tidskrifter som dr specialiserade till sitt innehall och
som vinder sig till personer inom ett speciellt yrke, med ett
speciellt intresse eller dylikt, se t.ex. RA 1975 Aa 363 och RA
1976 Aa 35. 1 ett forhandsbesked den 28 december 1994 har RSV
funnit att en betald publikation som kom ut med fyra nummer per
ar var att bedoma som en handbok och inte fackpress. Ritt till
aterbetalning forelag inte.

Program: forteckning 6ver exempelvis upptriddande personer och
deras roll eller nummer vid teaterforestillning, konsert, idrotts-
evenemang och dylikt.

Katalog: en efter vissa grunder upprittad forteckning &ver t.ex.
medlemmar eller foremal.

Enligt 25§ RSL ska beskattningsmyndigheten ocksa aterbetala
reklamskatt som skattskyldig erlagt trots att han inte wvarit
redovisningsskyldig.



	7 Reklamskatt
	7.1 Författningar m.m.
	7.2 Allmänt
	7.3 Offentliggörande inom landet m.m.
	7.4 Trycksaksbegreppet
	7.5 Reklam
	7.6 Annonsbegreppet
	7.7 Periodisk publikation och allmän nyhetstidning
	7.8 Reklamtrycksak
	7.9 Skatteplikt för annons
	7.10 Skatteplikt för annan reklam
	7.11 Skattskyldighet
	7.12 Skattskyldighetens inträde
	7.13 Skattesatser m.m.
	7.14 Beskattningsvärde
	7.15 Beskattningsmyndighet, registrering, deklaration m.m.
	7.16 Återbetalning av reklamskatt m.m.

	Åter till innehållsförteckningen

