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VILL DU HA T|LLGANG TILL Syftet med Medieakademin
ANALYSER, INSIKTER OCH ar att fordjupa

mediedebatten

KUNSKAPS NATVE RK? och ge mer utrymme for fria

diskussioner om samhalle,

politik och kultur.
Medieakademin ar en ideell férening som vill férdjupa
mediedebatten och skapa mdotesplatser for att oka AL ADENINS

-~ S STYRELSE

forstdelsen om hur medier paverkar samhallet. Sedan starten Emanuel Karlsten
1997 har vi publicerat Fortroendebarometern, Sveriges mest (ordférande)
uppmarksammade matning om fértroende for institutioner, Anna Kuylenstierna
medier, politik och naringsliv. Sedan 2017 gor vi aven Anna Serner

Bjorn Rénnerstrand
Hampus Brynolf

Henrik Ekengren Oscarsson
Johannes Gustavsson
Josefin Meyer

Julia Agha

Lars Rundblom
insikter och sprids bland annat genom de exklusiva Per Séderpalm

Maktbarometern, en karta dver vilka som har stérst inflytande

over det digitala medielandskapet.

Medieakademins verksamhet finansieras av vara partners —
féretag och organisationer som mojliggor vara datadrivna

analyser. Dessa analyser presenteras som rapporter och

sammankomster vi arrangerar. Bli partner och f3 tillgang till Toivo Sjérén
rapporter, férelasningar och inbjudningar till vara middagar

med gaster och samtal som kretsar runt vara matningar.
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MEDIEAKADEMINS
FORTROENDEBAROMETER 2026

» Medieakademins Fortroendebarometer har genomforts

arligen sedan 1997.
« Matningen har genomforts av Verian, fd. Sifo.

« 2026 ars undersokning omfattar 2 500 onlineintervjuer

med personer i dldern 16 — 84 ar.

* Fortroendebarometern genomfors i den riksrepresentativa
Sifo-panelen. Panelen bestar av slumpmassigt rekryterade
personer, fran 16 ar och uppat, som ocksa ar representativa
for internetanvandningen i landet. Resultaten ar vagda
utifran kon, alder, region samt partival i riksdagsvalet 2022.

 Svaren samlades in 19 januari — 2 februari 2026.
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ARETS VIKTIGASTE IAKTTAGELSER UR FORTROENDEBAROMETERN

NATO RASAR - KUNGAHUSET NAR REKORDNIVAER OCH TENDENSER TILL STATLIG TREND

Fortroendet for samhallets institutioner vander uppat

Allra hégst fortroende har Polisen, Systembolaget och Forsvarsmakten

Fortroendet for Nato faller kraftigt samtidigt som Kungahuset nar rekordnivaer

Arets raket &r Riksbanken som pa tva &r har kat sitt fortroende med 15 procentenheter
Infér valet nar Liberalerna en historisk bottenniva i fértroende

SJ och PostNord starker sitt fortroende fran laga nivaer

Boende i storstédder har hégre fortroende for Staten, Riksdagen och Radio/TV dn boende i vriga landet

FRAMTIDSTRON OKAR — NARINGSLIVET SNARARE AN POLITIKER TROS LOSA KLIMATKRISEN

Fler svenskar an tidigare anser att Sverige ar pa ratt vag

Fortroendet for att politiker ska 6sa klimatkrisen minskar tydligt. Storst ar fortroendet for naringslivet
Fortroendet for att politiker ska |6sa kriminaliteten okar dock

Allt farre tror att journalister paverkar valet

Desinformation och influencers uppfattas ha storre inflytande pa valet an néringsliv och fack

lll Medieakademin
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FORTROENDE FOR
SAMHALLSINSTITUTIONER
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER

Staten Sverige, styrande och demokratiska institutioner
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N 53 Kungahuset
50 - 50 Staten
- 2 — 47 FN Nato
— 45 Riksdagen
40 . 40 Regeringen
35 EU-kommissionen
30
20 19 Politiska partierna
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande verksamheter skoter sitt arbete? 7
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER

Andra viktiga samhallsaktorer

80 .
Polisen

20 Universitet och hégskolor
Sjukvarden

60 Riksbanken, Domstolarna

50 Radio/TV
Svenska kyrkan

40 Fackliga organisationer
Bankerna

30 Dagspressen

20

10

0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande verksamheter skoter sitt arbete? 8
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FORTROENDE FOR SAMHALLSINSTITUTIONER
Tabell 6ver tid: 2013 - 2026

Placering 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 -
1 (1) Polisen - - - 61 54 65 71 73 73 76 67 72 74 75
2 (2)  Universitet/hégskolor 65 64 68 65 65 65 70 69 72 72 71 67 67 69
3 (3)  Sjukvarden 57 46 60 61 55 57 60 62 81 77 67 66 64 68
4 (4) Domstolarna - - - - - 60 62 63 65 66 64 63 63 64
4 (6)  Riksbanken 52 49 53 52 53 57 57 59 65 66 52 49 56 64
5 (8)  Kungahuset 37 37 40 42 41 44 49 50 50 48 47 49 49 53
6 (10)  Staten - - - 38 38 43 43 42 50 58 52 48 48 50
7 (8) Radio/TV 48 47 51 47 46 44 47 49 51 56 54 47 49 48
8 (5) Nato - - - - - - - - - - - - 57 47
8 (7) FN - - - - - - - - - - - - 50 47
8 (11)  Svenska kyrkan 34 36 42 41 34 35 41 41 42 42 42 44 47 47
9 (13) Riksdagen 45 42 40 33 34 38 39 34 45 52 47 38 40 45
10 (12)  Facket 33 38 36 22 29 34 35 36 38 41 42 40 41 42
11 (14) Regeringen 50 41 37 28 31 35 30 31 40 50 34 35 35 40
12 (15) EU-kommissionen 16 20 25 18 23 25 27 28 32 40 35 31 32 35
13 (17) Bankerna 27 31 27 23 24 28 24 31 32 35 33 28 30 34
14 (16) Dagspressen 29 29 26 24 31 28 30 30 31 36 36 32 31 32
15 (18)  Politiska partierna 15 16 20 15 15 17 18 15 21 25 21 19 16 19

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende. Hur stort fortroende har du foér det satt pa vilket féljande verksamheter skoter sitt arbete? 9
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FORTROENDE FOR
FORETAG
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FORTROENDE FOR UTVALDA FORETAG

Féretag med fértroende 6ver 30
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende. Hur stort fortroende har du for det sétt pa vilket féljande foretag och organisationer skoter sitt arbete? 1
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FORTROENDE FOR UTVALDA FORETAG

Féretag med fortroende under 30

80
70
60
50
40
27 PostNord, SAS
30
25 Volkswagen
24 S
20 18 H&M
10 8 Tesla
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende. Hur stort fortroende har du for det sétt pa vilket féljande foretag och organisationer skoter sitt arbete? 12
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FORTROENDE FOR UTVALDA FORETAG

Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande féretag och organisationer skoéter sitt arbete?

Placering 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 -
1 (1) Systembolaget 63 59 65 70 70 71 78 76 73 71 71 68 72 73
2 (2) IKEA 56 59 59 61 61 68 69 69 61 57 59 58 60 59
3 (4) Volvo 55 53 47 49 50 54 53 49 49 45 47 43 43 44
4 3) ICA 48 48 54 55 55 59 62 55 58 60 49 39 45 43
5 (5)  Willys - - - - - - - - - - - - 39 38
6 (6) Coop 35 38 36 37 39 42 42 39 42 43 39 36 36 31
6 (7)  Vattenfall 20 21 20 20 21 25 22 32 33 32 33 31 31 31
7 9 PostNord 39 44 46 37 16 11 14 15 23 23 20 19 22 27
7 9) SAS 23 33 38 39 34 40 40 34 27 21 21 18 22 27
8 (8)  Volkswagen 31 32 31 17 19 21 22 27 28 26 29 - 23 25
9 (11) SJ 14 16 20 21 24 23 22 34 32 26 23 13 17 24
10 9) H&M 23 33 29 30 29 20 24 27 24 19 16 16 15 18
1 (11) Tesla - - - - - - - - - - - 12 9 8

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande féretag och organisationer skoter sitt arbete? 13
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FORTROENDE FOR

__ MYNDIGHETER OCH
VALGORENHETSORGANISATIONER
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FORTROENDE FOR MYNDIGHETER OCH VALGORENHETSORGANISATIONER

Forsvarsmakten,

80 69 Valmyndigheten
66 Sapo

——— 65 Skatteverket
— : S— 59 Livsmedelsverket
60 ' 0—0/_53 Naturskyddsféreningen
——s—>__4 > Ro6dakorset
50 /’\ / ' 50 Mynd civilt férsvar
47 Trafikverket
40 ——— .\:/.<\°\40 Kriminalvarden
37
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende  Hur stort fértroende har du fér det sétt pa vilket féljande myndigheter och samhallsinstitutioner skoter sitt arbete? 15
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FORTROENDE FOR MYNDIGHETER OCH VALGORENHETSORGANISATIONER

Placering 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 -
1 (2) Forsvarsmakten - - - 36 39 47 54 57 63 65 67 65 68 69

1 () Valmyndigheten - - - - - - - - - - - - - 69

2 (1) Sapo - - - - - 63 68 66 65 66 65 68 69 66

3 (3) Skatteverket 53 50 58 61 59 61 65 64 66 66 65 62 65 65

4 (4) Livsmedelsverket - - - - - - - - - - - - 59 59

5 (6) Naturskyddsforeningen - - - - - - - 59 62 59 58 55 54 53

6 (7) Roda korset 42 48 52 53 48 44 53 53 52 59 58 51 53 52

7 (5) Mynd civilt férsvar - - - - - - 47 50 41 55 57 55 57 50

8 (8) Trafikverket - - - - - 41 45 48 52 49 51 42 44 47

9 (9) Kriminalvarden - - - - - - - - - - - 39 39 40
10 (10) Frélsningsarmén 45 44 50 44 43 38 43 39 39 38 38 36 38 37
11 (1) Forsakringskassan 18 18 23 27 24 22 20 19 21 26 31 29 29 30
12 (12) Sida - - - - - - - - - - - 26 27 25
13 (13) fggﬁj";:;”as i i i i i i i i i i . 24 24 23
14  (14) Migrationsverket 9 14 15 21 15 13 13 17 16 20 20 16 18 16
15 (15) Arbetsférmedlingen 11 11 11 13 12 11 12 12 14 16 16 17 15 15

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande myndigheter och 16

samhallsinstitutioner skdter sitt arbete?
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FORTROENDE FOR
POLITISKA PARTIER
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FORTROENDE FOR POLITISKA PARTIER

Partier representerade i riksdagen
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande politiska partier skoter sitt arbete? 18
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FORTROENDE FOR POLITISKA PARTIER

Placering 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 -
1 (1) Socialdemokraterna 34 36 55 27 29 31 32 26 35 43 44 36 38 40
2 (2) Moderaterna 42 33 34 34 22 32 31 29 37 34 29 32 30 34

3 (3) Sverigedemokraterna 9 1 13 15 16 16 20 23 20 22 19 24 20 24

3 (6) Kristdemokraterna 15 12 19 16 14 13 30 25 21 20 18 17 17 20
5 (3) Miljopartiet 29 32 21 16 13 13 14 16 16 13 16 13 20 19
6 (5) Vansterpartiet 17 22 19 20 18 19 24 26 24 24 20 17 19 18
7 (7) Centerpartiet 10 12 22 20 30 25 19 17 19 19 17 14 13 14
8 (8) Liberalerna 20 19 19 19 21 18 13 14 10 10 14 12 10 7

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande politiska partier skoter sitt arbete? 19
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FORTROENDE FOR
MEDIER
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FORTROENDE FOR MEDIER

Dags- och kvallspress, radio och tv
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande medieféretag skoter sitt arbete? 21
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FORTROENDE FOR SOCIALA MEDIER
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Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fortroende Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande medieféretag skoter sitt arbete? 22
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FORTROENDE FOR MEDIER

Placering 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 -
1 (1) SR 76 73 71 70 64 65 65 65 68 70 66 64 67 65
2 (2) SvT 73 71 67 66 60 58 61 62 65 66 62 59 62 62
3 (3) Lokal morgontidning 50 46 49 46 42 43 47 47 48 48 46 48 46 47
4 (4) Dagens Nyheter 52 52 47 46 44 45 44 45 45 47 46 44 44 43
5 (5) Svenska Dagbladet - - - - 38 40 40 41 42 42 41 41 39 39
6 (6) TV4 34 33 30 29 27 28 31 33 37 35 34 31 36 34
7 (7) Google 47 47 48 - 40 41 35 36 31 31 30 28 30 27
8 (8) Aftonbladet 13 13 16 14 14 14 15 16 17 19 19 20 18 18
9 (10) Expressen 10 10 11 10 10 10 12 14 14 15 15 16 15 16
10 (9) LinkedIn - - - - - - - - - - - - 17 14
11 (12) Chat GPT - - - - - - - - - - - - 11 13
12 (11) YouTube - - - - - - - - - - - 13 13 12
13 (13) Flashback - - - - - 7 7 8 7 7 8 8 8 7
14  (14) Instagram - - - - - - - - - - - 7 8 6
15 (16) X (f.d. Twitter) - - - - - 6 5 6 5 7 5 5 4 5
16  (15) Facebook 15 14 12 - 12 10 7 7 7 6 5 5 5 4
17 (17) TikTok - - - - - - - - - - 2 2 2 2

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande medieféretag skoter sitt arbete? 23
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FORTROENDE FOR SVT och SR

Fortroende relativt partisympati

Sveriges Television Sveriges Radio

87 87 90 91
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73*

Bas: n=2 500 (férandring mot 2025). Procentandel mycket/ganska stort fortroende.  Hur stort fértroende har du for det satt pa vilket foljande medieforetag skoter sitt arbete? 2
* Basen for Liberala partisympatisérer ar mycket lag.
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FORTROENDE FOR SVT och SR

Fortroende relativt vanster-hogeridentifikation

Sveriges Television

85
81
I I 56
klart till nagot till varken till nagot till  klart till héger
vanster vanster  vanster eller hoger

hoger

Bas: n=2 500 (férandring mot 2025). Procentandel mycket/ganska stort fértroende

lll Medieakademin

Sveriges Radio

83
(-3)
62 60
(+1)
33
(-7)
klart till nagot till varken till nagot till  klart till héger
vanster vanster  vanster eller hoger
hoger

Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande medieféretag skoter sitt arbete? 5
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FORTROENDE FOR
REGERING OCH RIKSDAG
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FORTROENDE FOR REGERINGEN UTIFRAN PARTISYMPATI

m Stort fortroende  m Litet fortroende

72 70
65
56 - (66) s
(61) (62) (44)
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(50) “2)_
26
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| I « 5 N
] . "
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Bas: n=2 500. (2025), procentandel mycket/ganska stort respektive litet fortroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande verksamheter skoter sitt arbete? 27
* Basen for Liberala partisympatisérer ar mycket lag.
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FORTROENDET FOR RIKSDAGEN UTIFRAN PARTISYMPATI

m Stort fortroende  m Lagt fortroende

67*

Total

Bas: n=2 500. (2025), procentandel mycket/ganska stort respektive litet fortroende. Hur stort fortroende har du for det satt pa vilket féljande verksamheter skoter sitt arbete? 28
* Basen for Liberala partisympatisérer ar mycket lag.
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VALJARNAS EGEN POSITION PA VANSTER-HOGERSKALAN

38% 44%

27

19

Klart till vanster ~ Nagot till vanster  Varken till vanster ~ Nagot till hger Klart till hger
eller till héger

Bas: n=2 500. Man talar om att politiska asikter kan placeras in pa en vanster-hégerskala. 29
Var skulle du placera dig sjalv pa en sadan skala?
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Bas: n=2 500. Var skulle du vilja placera regeringspartiernas politik pa en vanster-hégerskala? 30
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FORTROENDE STAD OCH LAND
FOR OLIKA SAMHALLSAKTORER
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FORTROENDE FOR SAMHALLSAKTORER | OLIKA DELAR AV LANDET

Jamforelse mellan boende i de tre storsta staderna, i stader och tatorter, samt pa landsbygden

£ Ses

Fortroende i de tre  Fortroende i stader Fortroende pa

storsta staderna och tatorter landsbygden
Staten 57 48 43
Riksdagen 48 45 42
Polisen 74 76 75
Sjukvarden 69 67 70

Radio/TV 53 47 43

32
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KOMPETENS OCH VALVILJA
HOS OLIKA SAMHALLSAKTORER
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KOMPETENS OCH VALVILJA FOR ETT URVAL AV SAMHALLSAKTORER

m Kompetens m Vilja val

&
S 7 7474
6847
‘ ‘ “ |‘ | | 61
4950 48
41 4241 42 40
3637
32
27| 2
23 2351
19
15 16

System- Forsvars- Sapo Dom- Den lokala Dagens Svenska Regeringen Coop Forsakrings- Afton- Migrations-
bolaget makten stolarna tidningen Nyheter Dagbladet kassan bladet verket
Sjuk- Polisen SVT Ica Bankerna Willys TV4 Vattenfall SJ Expressen ChatGPT TikTok
varden
Bas: n=2 500 varav 33 procent fick ta stallning till respektive verksamhet. Vilket betyg skulle du ge foljande verksamheter och foretag inom féljande omrade? 34

Procentandel mycket/ganska bra. Kompetens, vilja val
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AR SVERIGE PA
RATT ELLER FEL VAG?
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AR SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?

—eo—Rattvag —e=Felvag =—e=Tveksam, vet €]
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Bas: n=2 500. Procentandel. Ar Sverige pé ratt eller fel vag? 36
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SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?

Allmanhetens syn pa framtiden relativt partisympati

m Rattvag mFel vag Tveksam, vet ej
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Bas: n=2 500. Procentandel. * Basen for Liberala partisympatisérer ar mycket lag. Ar Sverige pé ratt eller fel vag? 37
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SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?

Allmanhetens syn pa framtiden relativt partisympati, over tid

2024 = 2025 M 2026
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Bas: n=2 500. Procentandel. * Basen for Liberala partisympatisérer ar mycket lag.
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lll Medieakademin
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Ar Sverige pé ratt eller fel vag? 38
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SVERIGE PA RATT ELLER FEL VAG?

Allmanhetens syn pa framtiden relativt partisympati, over tid

2024 = 2025 M 2026 2024 W 2025 W 2026 2024 W 2025 W 2026

S LV L

4163 45971 42
49 65 37
A5 45 2 4
28
37 34 26
31
22 26
1720 23 2324 24
15 1718
II11 IIII
% I % I % %

Ratt vag Felvag  Tveksam, vet Ratt vag Fel vdag  Tveksam, vet Ratt vag Felvag  Tveksam, vet Ratt vag Felvag  Tveksam, vet
ej ej €] ej

54

Bas: n=2 500. Procentandel Ar Sverige pa ratt eller fel vag? 39



FORTROENDEBAROMETERN 2026 verian'y | lul Medieakademin

FORTROENDE FOR ATT LOSA
TRE STORA SAMHALLSUTMANINGAR
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FORTROENDE FOR ATT LOSA KRIMINALITETEN OCH KLIMATKRISEN

Lésa kriminaliteten i Sverige

I 59
I 53

Politiker

- , 45
Civilsamhaller IR
VT e 43
Naringslivet = Z m 2026
m 2025
Annan = 10

Ingen kan 16sa [} 8

utmaningen 0

Tveksam, vet ej = 1123

Bas: n=2 500. Procentandel, max tva svarsalternativ.

Lésa klimatkrisen i Sverige

I 42
I 58

I 57
I 39

I :0
I 7 "

B
| E

| BE
N 13

| Bk
[ Bk

Naringslivet
Civilsamhallet
Politiker
m 2024
Annan

Ingen kan |6sa utmaningen

Tveksam, vet ej

Vilka har du storst fortroende for ska kunna [6sa kriminaliteten i Sverige?
Vilka har du storst fortroende for ska kunna [6sa klimatkrisen i Sverige?

41
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FORTROENDE FOR ATT STARKA SAMHALLETS BEREDSKAP

Starka samhéllets beredskap

Politiker

civilsamhillet [T 5¢
I -
Naringslivet - 17
Annan . 6

Ingen kan |osa I 4

utmaningen

Tveksam, vet ej - 11

Bas: n=2 500. Procentandel, max tva svarsalternativ. Vilka har du stérst fértroende for ska kunna starka samhallets 4,
beredskap for att hantera kris eller krig i Sverige?
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RIKSDAGSVALET 2026
INFLYTANDE OCH INFORMATIONSKALLOR
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INFLYTANDE OVER VALRESULTATET
Riksdagsvalet 2022 och 2026

m 2026 2022

47 72
66 63

5
I "

8
2

34

5
45
39 38
30
2828 24 23 24
13 1210
Illl B i X m
---%>

Allménheten Partierna Journalister Journalister Influencers Intresse- Svenska Fack- Andra Forskare  Forfattare  Tveksam,
valjarna i dagspress i Public .. . isociala organisationer naringslivet fdreningar lander och vet gj
. Aktorer pa . .
Service diai medier skadespelare
.. igitala
Aktoérer "
- plattformar
som sprider
desinformation*
Enligt din uppfattning, vilka av féljande aktorer har ett stort 44

Bas: n=2 500. *Nya svarsalternativ 2026
inflytande Over resultatet i det svenska riksdagsvalet i september?
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INFORMATIONSKALLOR INFOR RIKSDAGSVALET

Allmanheten 16 till 84 ar

68
59
45 45 42
35
29
12
8 7 7 6 5 4 6
B B = = = =
TV Radio Egen Kvalls- YouTube Facebook X (Twitter) Planerar inte
research medier att ta del av
pa natet information
Dags- Viljar- Samtal Poddar Instagram Foreldsningar TikTok
medier kompass med och
vanner seminarier

Bas: n=2 500. Procentandel. Genom vilka kallor planerar du att ta del av information infor riksdagsvalet i september? 45
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INFORMATIONSKALLOR INFOR RIKSDAGSVALET BLAND UNGA VALJARE
Allmanheten 16 till 29 ar

46
34
28
19 19 49
IIIIH I m = =
B B e m =

Valjar- Egen Dags- Samtal Radio Kvalls- Poddar Instagram YouTube  TikTok Facebook X (Twitter)
kompass research medier med medier
pa natet vanner Forelasningar Planerar inte
och att ta del av
seminarier information

Bas: n=513. Procentandel. Genom vilka kallor planerar du att ta del av information infor riksdagsvalet i september? 46
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VANSTER-HOGERSKALA | SYNEN PA
MEDIERNAS NYHETSBEVAKNING
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MEDIERNAS NYHETSBEVAKNING UTIFRAN EN VANSTER-HOGERSKALA

Allmanhetens upplevelse av mediernas nyhetsbevakning

m Vanster = Varken véanster eller hbger m Hoger

4
Aftonbladet SVT SR Vasterbottens- Sydsvenskan  Goteborgs- Dagens Expressen Svenska
Kuriren Posten Nyheter Dagbladet

Bas: n=2 500. Procentandel. 50 % av de svarande tog stéllning till respektive nyhetskélla.  Var pa en vanster-hégerskala skulle du placera féljande mediers nyhetsbevakning? 48
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MEDIERNAS NYHETSBEVAKNING UTIFRAN EN VANSTER-HOGERSKALA
Allmanhetens upplevelse av mediernas nyhetsbevakning - 2021, 2022 och 2026

W Vanster m Varken vanster eller hoger mHoger

7 R 7 KN 1
2 2 17
2 26 26 | %°
34
52 W 54 47
66 W 64 Wl 64
39 ll 39 39 38l 37l 35
19 B 22 190 23
12414 = I} AL
2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026 2021 2022 2026
Aftonbladet SVT SR TV4 Dagens Expressen Goteborgs- Svenska
Nyheter Posten Dagbladet

Bas: n=2 500. Procentandel. 50 % av de svarande tog stéllning till respektive nyhetskélla. Var pa en vanster-héger-skala skulle du placera féljande mediers nyhetsbevakning? 49



FORTROENDEBAROMETERN 2026 verian | Il Medieakademin

SOCIALA MEDIER OCH DIGITALA PLATTFORMAR UTIFRAN EN VANSTER-HOGERSKALA

Allmanhetens upplevelse av sociala medier och digitala plattformar

m Vanster m Varken vanster eller hdger mHoger

> I O B —— [ 7 ] —
ChatGPT Google YouTube Instagram LinkedIn TikTok Facebook Flashback X (Twitter)
Bas: n=2 500. Procentandel. 50 % av de svarande tog stéllning Var pa en vanster-héger-skala skulle du placera féljande sociala medier och digitala plattformar? 50

till respektive sociala medium eller digitala plattform.
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SAMBANDET MELLAN POLITISKA
SYMPATIER OCH FORTROENDE
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FORTROENDEBAROMETERN
SUMMERING AV RESULTATEN
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Rankingen

Polisen
Systembolaget
Férsvarsmakten
Valmyndigheten
Universitet/hégskolor
Sjukvarden

Sapo
Skatteverket

SR

Domstolarna
Riksbanken

SVT
Livsmedelsverket
IKEA
Naturskyddsféreningen
Kungahuset

Réda korset

Mynd civilt férsvar
Staten
Radio/TV
Trafikverket

Nato

FN

Svenska kyrkan

Bas: n=2 500. Procentandel mycket/ganska stort fértroende.

I 75
—— 73
I 69
I 69
—— 69
I 68
" 66
I 65
I 65
A 64
- 64
" 62
I 59
I 59

53
53
52

S S L
\1\1\1\10'%88

Lokala tidningen
Riksdagen

Volvo

ICA

Dagens Nyheter
Facket
Kriminalvarden
Regeringen
Socialdemokraterna
Svenska Dagbladet
Willys
Fralsningsarmén
EU-kommissionen
Bankerna
Moderaterna

TV4

Dagspressen
Coop

Vattenfall
Forsakringskassan
PostNord

SAS

Google
SIDA

L 47
45
44
e 43
e 43
42
40
40
40
T 39
o 38
e 37
o 35
T 34
T 34
T 34
T 32

e 3
e 3

30

NNN

7
7
7

N
a

Volkswagen
SJ
Sverigedemokraterna

Kommunernas...

Kristdemokraterna
Politiska partierna
Miljopartiet

H&M
Vansterpartiet
Aftonbladet
Migrationsverket
Expressen
Arbetsférmedlingen
Centerpartiet
Linkedin

Chat GPT
YouTube

Tesla

Liberalerna
Flashback
Instagram

X (Twitter)
Facebook

TikTok

EEN
N N oo

N-hU'I@

lll Medieakademin
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STORSTA POSITIVA FORANDRINGARNA

Institutioner, foretag och organisationer dar fértroendet forbattrats mest sedan 2025

2025 - Férandring*

Riksbanken 56 64 +8

SJ 17 24 +7 S

PostNord 22 27 e J JA J
SAS 22 27 +5 v

Regeringen 35 40 +5

Riksdagen 40 45 +5 51"».;'[‘. RIGES

0w had posinord
Sverigedemokraterna 20 24 +4

Sjukvarden 64 68 vt

Kungahuset 49 53 +4

Bankerna 30 34 i

* Positiv férdndring i procentenheter. Procentandel mycket/ganska stort fértroende 57
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STORSTA NEGATIVA FORANDRINGARNA

Institutioner, foretag och organisationer dar fértroendet férsamrats mest sedan 2025

2025 - Férandring*

Nato 57 48 -10
Coop 36 31 -5
FN 50 47 -3
Sapo 69 66 -3
Liberalerna 10 7 -3
LinkedIn 17 14 -3
Google 30 27 -3

* Negativ férdndring i procentenheter. Procentandel mycket/ganska litet fortroende 58
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OM MATNINGEN: FORTROENDEBAROMETERN 2026

Medieakademins Fortroendebarometer har
genomforts arligen sedan 1997 men utvecklas fér
varje rapport. 2026 ars matning ar en av de mest
omfattande hittills, med valaret som givet tema.
Fler resultat fran undersékningen slapps under
varen.

Fortroendebarometern inkluderar varje ar dels ett
urval av centrala samhallsinstitutioner, som
riksdagen, storféretagen, dagspressen, radio och
TV, dels namngivna medier som SVT och TV4, samt
specifika foretag som lkea, Ica, Tesla och Volvo.

Antalet beddmda institutioner har varierat nagot
mellan aren. Vissa institutioner, medier och foretag
har métts varje ar, medan andra har studerats mer
oregelbundet. | det senare fallet har
Medieakademin, utifran agendan under aret,
tillsammans valt nya matobjekt. | drets matning
ingar sammanlagt 66 matobjekt.

Valar och stora samhallsutmaningar

Aven om fértroende &r huvudvalutan ticker
undersokningen ocksa andra fragestallningar. En
helt ny aspekt pa fortroende som ingar ar vilket
betyg allmanheten ger olika samhallsaktérer vad
galler kompetens och vilja val.

Under valaret 2026 har matningen givetvis ett extra
fokus pa fragor som ror politik och det kommande
valet. Valmyndigheten har inkluderats i matningen
samtidigt som nya och tidigare fragor lagts till. Har
marks fragan om vem som anses ha mest
inflytande over valet liksom vilka informationskallor
som allménheten planerar att anvénda infor valet.

2026 mater vi ocksa om Sverige ar pa ratt eller fel
vag, hur regeringspartiernas politik bedéms utifran
en vanster—-hogerskala samt vilka aktérer som har
allmanhetens fortroende att |6sa kriminaliteten,
klimatet och den civila beredskapen i Sverige.

Undersokningen innehaller ocksa en skattning av
var ett antal medier befinner sig pa en vanster-
hoégerskala. Har ingar bade nyhetsmedier och
sociala medier.

Metod och tidigare matningar

+ Matperiod fran 19 januari — 2 februari 2026.

» Exakt 2 500 onlineintervjuer samlades in via
riksrepresentativa Sifo-panelen med
slumpmassigt rekryterade personer, 16 till 84 ar.

* Resultatet ar vagt utifran kon, alder, region samt
partisympati vid riksdagsvalet 2022 for att
spegla allménhetens sammansattning.

* Deltagarfrekvens 29 procent.

* Undersokningsledare &r Per Séderpalm och Emil
Lundin, bada Verian.

Fran 1997 till 2006 genomférdes undersdkningen
via telefon och byggde pa svar fran slumpmassigt
utvalda personer mellan 16 och 74 ar. Sedan 2008
har den genomférts med onlineintervjuer.

2025 beslutade Medieakademin att dubblera
antalet svarande i undersékningen och férlanga
matperioden till tva veckor. Det skapar annu storre
stabilitet i resultaten och gor det lattare att bryta
ner resultaten pa olika grupper. Dessutom blir
undersdkningen mindre kanslig for stora héandelser
under matperioden.

60
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APPENDIX



FORTROENDEBAROMETERN 2026 i lll Medieakademin

GRADEN AV PARTIPOLITISERING

Korrelation mellan partisympati och fortroende fran 2020 till 2026 (eta)

08, Samhadllsinstitutioner 08, Politiska institutioner 08, Partierna @
07 . . 074 07
— o ———,
06 ) 06l o | o6l
05 05 o 05 S
04 S S 0.4- 04
3 \——‘_'/—/ 3 3
0,2 0,2 0,2
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GRADEN AV PARTIPOLITISERING

Korrelation mellan partisympati och fortroende fran 2020 till 2026 (eta)

0,8- F6retag/organisat-ioner 08, B Myndigheter __________ o8, Medier
07 S . 071 07
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SAMBANDET MELLAN BEDOMNINGEN VILJA VAL OCH KOMPETENS
2020-2026
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Vilja val (Andel ganska/mycket bra)
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SAMBANDET MELLAN FORTROENDE FOR PARTIERNA OCH PARTIERNAS OPINIONSTOD
2020-2026
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